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Larésilience

Nous avons du mal a I'imaginer. Il y a seulement cinqg ans, le 8 juin, nous
nous sommes tous réjouis que le secteur de I'hétellerie et de la restau-
ration ait été autorisé a rouvrir ses portes pour la premiére fois. Pour
vous rafraichir la mémoire : les cafés, les bars et les restaurants ont été
autorisés a ouvrir, mais les tables devaient étre espacées de 1,5 métre,
un maximum de 10 personnes pouvaient s’asseoir a une table et tout le
monde devait étre servi a table par des serveurs portant des masques
buccaux.

Lors de la derniere foire de votre grossiste a Gand, a une table de ban-
quet, de nombreux souvenirs de cette époque sont remontés a la surfa-
ce. Souvent avec humour et recul, mais aussi avec fierté. Le sentiment de
: qu’avons-nous tous fait ? Cela a conduit a la conclusion que rien ne peut
rendre les entrepreneurs du secteur de I'hétellerie et de la restauration
petits.

: £ Ce sentiment était d’ailleurs perceptible tout au long de la foire. Alors que
< N e le monde extérieur s’inquiéte beaucoup des guerres, des coupes budgé-
' taires séveres et des conflits commerciaux invisibles, 'ambiance était re-
marquablement positive. De nombreux visiteurs étaient a la recherche de
nouveaux produits, de nouvelles idées ou d’un soutien organisationnel.

Colona

Il semble que la succession de crises de ces derniéres années nous ait
quelque peu immunisés contre la panique. Il est étonnant de constater
a quel point la résilience des entrepreneurs du secteur de I'hétellerie et
de la restauration est naturelle. Quoi qu’il arrive, « wir schaffen das ». Les
exposants de Resto-Expo ont également ressenti cette confiance. Les
temps incertains ne nous empéchent pas d’investir et d’agir de maniéere
réfléchie.
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Votre grossiste a le méme état d’esprit : quoi qu’il arrive, nous le gérerons
tous ensemble. Ce type d’énergie semble typique des entreprises fami-
liales comme la nétre. C’est aussi ce que nous avons ressenti pendant
Resto-Expo : d'une maniére ou d’'une autre, nous sommes une grande
famille qui a le méme objectif : rendre les clients satisfaits grace a un ser-
vice de premier ordre. C'est dans cette optique que nous sommes heur-
eux de passer un été bien rempli.

Les rabais dans ce magazine seront déduits de votre facture.
Prix hors TVA et sous réserve de modifications de prix ou diesreurs d'impression.
Valable jusqu'a dpulssement des stocks. Ne peut pas &tre combiné avec d'autres avantages ou réductions.
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Resto-Expo 20z

« La carte de la positivité ! »

Cest pleinement satisfait que lorganisateur Koen
Vercauteren a refermé les portes du hall apres la
derniere soirée festive du salon Resto-Expo. « Nous
avons atteint contre toute attente le méme nombre
de visiteurs que I'année derniére », conclut-il. « Mais
j’ai surtout constaté beaucoup de positivité et den-
thousiasme, ce qui fait particulierement plaisir en ces
temps étranges. »

Comme d’autres salons (commerciaux) ont attiré moins de
personnes et que I'on a bénéficié de plusieurs belles journées
de printemps durant Resto-Expo, les grossistes de Resto-Frit/
Resto-Culinair craignaient une baisse de la fréquentation.
Mais excepté une affluence plus tardive, Resto-Expo a enre-
gistré autant de visiteurs que 'année derniére.

« Nous sommes ravis, bien sir », indique Koen. « Mais ce n'est
pas lessentiel. Ce qui est beaucoup plus important, c’est la
satisfaction de nos visiteurs et exposants qui nous ont fait
part de commentaires trés positifs. Tout le monde s’est réjoui
du nouvel aménagement du salon, qui a permis a la plupart
des visiteurs d’en découvrir davantage et de sarréter pres
des nouveaux exposants et produits. J’ai aussi apprécié le fait
que de nombreux exposants aient réellement investi dans leur
stand et aient activement cherché a entrer en contact avec les
visiteurs. Cela fait une grande différence. »

Mais c’est surtout 'ambiance positive qui a agréablement sur-
pris l'organisateur du salon. « Nous entendons souvent que
tout est uniquement une question de prix », avoue Koen. « Et
c’est bien sar un élément important dans un environnement
professionnel. On dit souvent, surtout en période d’incertitu-
de économique, qu’il faut étre plus intransigeant et plus éco-
nome. Je suis ravi de voir que notre secteur prouve une fois
de plus qu’il est le plus résilient. J’ai vu beaucoup de person-
nes pleinement satisfaites de leur établissement et de notre
service global. Des entrepreneurs qui recherchent continuel-
lement des maniéres de faire le bonheur de leurs clients et qui
s’en réjouissent. »

Et c’est aussi le message des grossistes de Resto-Expo 2025.
« En ces temps difficiles, les consommateurs ont encore plus
besoin de se détendre et de se faire plaisir. Le fait d’étre ac-
cueilli dans une ambiance positive avec des collaborateurs et
entrepreneurs qui se font un plaisir d’ceuvrer a cette expéri-
ence, pousse aussi les gens a vouloir dépenser davantage. lls
choisissent le moment. Du moins si nous voulons bien le leur
offrir. Notre positivité constitue la clé d’un été réussi. »

Koen souligne également lPexcellente ambiance qui régne
lors de la soirée. « Nous pensons peut-étre que cela va de soi.
Mais les animations de la soirée, avec des spectacles et un
DJ, créent chaque année une atmosphére merveilleuse. Cela
ne fait que souligner le lien relationnel fort et chaleureux que
nous entretenons avec nos clients en tant que grossiste !

A UANNEE PROCHAINE !






LOMERINSPIRATIE
INSPIRATION ESTIVALE

De zomer is bij uitstek de tijd om heerlijk uit

te gaan borrelen met vrienden, familie of met
collegea. De lekkere snacks van Aviko mogen
bij deze gelegenheid niet ontbreken. Hiermee
creéert u makkelijk en snel een heerlijke borrel-
plank voor uw gasten en verhoogt u tegelijkertijd
de omzet van uw bedrijf. Temeer daar u nu ook
kunt profiteren van een korting van 8% op de
inkoopprijs.

5x 1,000 g

Kaaskroketjes (50 g/st)
Croquettes au fromage (50 glpl:]

5x 1.200 g

L'été est le moment idéal pour sortir boire un
verre avec ses amis, sa famille ou ses collégues.
Les snacks de Aviko ne devraient pas manqguer a
cette occasion. Vous pouvez facilement et rapide-
ment créer un délicieux plateau de snacks pour
vos invités et en méme temps augementer le
chiffre d'affaires de votre entreprise. D’autant
plus que vous pouvez benéficier maintenant
d’'une réduction de 8 % sur le prix d’achat.

3x 1.000 g

Chicken Pops
100% plant-based (vegan)

i
AN

3x 1.000 g

www.aviko.be
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CERVELA
ROOD/ROUGE

5+6:200 g

OUENCROGUETTE
GERVELA RUNDULEES]
BRUINJERUN CROQUETTE UIANDE

24702

ExG+2008

Actie niet cumuleerbaar/ Offre non cumulable




*18+2 gratisigratuit - enkel op| uniquement sur XXL Frikandel[Fricandelle *-10% enkel op/ uniquement sur XX1 krokidel & XL burger
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Debic, le choix
du professionnel.

PROMOTION VALABLE EN MAI 2025
SUR LES PRODUITS SUIVANTS :

DEBIC CULINAIRE ORIGINAL6 X 1L [6X2L|3X5L
DEBIC CUIRE & ROTIR6 X 1L

Plus d’'information & inspiration ?
Surfez sur www.debic.com et découvrez nos recettes.

Debic. Fait pour les mains de pros.




ACTION DE MAI

Complice des artisans
du pret-a-servir
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(Mini-)Jambonneau
& Tranches épaisses. Vos solutions
rapides pour des repas délicieux.

Le Jambonneau et son petit frére, le Mini-Jambonneau, sont
de savoureuses préparations @ base de jambon précuit

100 % pur porc. Faciles a réechauffer pour un service rapide,
merveilleusement tendres et juteux, leur cout-par-portion

est imbattable. Il en va d'ailleurs de méme pour les Tranches
épaisses, disponibles en deux versions : Jambon et Poulet a la
broche, pour un irrésistible godt grille

*Recevez 10 % de réduction a I'achat de
I'une de ces 4 références. Uniquement
valable en mai 2025.

(=] E] Epargnez avec MyB’eats. my#: ats

Scannez ce code et gagnez immeédiatement

JSINESS
s TOUR B

: : S
E r vos premiers points Imperial !

2
Imperial

www.imperial.be




Knorr Primerba
Knofieok - Ail (340 g)

Aziatische Pesto - Pesto
Asiatique (340g)
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Hellmann's
T —

Hellmann's Vinaigrettes

Real Mayon(n)aise (5-10L)

=107

Knorr Professional Soepen - Potages
Asperge Cremesoep -
Crémed'Asperges (2,7 kg)

Soepen - Potages & Bouillons

Basilicum - Basilic (1L)

Fnovy Fnovy

WOUILLON DE LECUMIS VLEESROUILLON
EM PATE PASTA

T

83L

Knorr Professional Bouillons
inPasta - en Pate
Groentebouillon - Bouillon de
Légumes (1,5kg)

Vieesbouillon - Bouillon de
Viande (1.5 kg)

Knorr Professional Bouillons
in Poeder - en Poudre
Kippenbouillon -

Bouillon de Poule (1kg)

Knorr Professional
Roux
Bruine - Brun (Tkg)

ROUX

DARK./BRUN / DSCLRD

THE PR bE.
WEGETRRIAH ;}’} VESETARISCHE
DUTCHER SLAGER”

MOMINCE ﬁ-
g

e gre ot
JECET T
4 “n, veseratien YR tecetinint 7
I i =
g % 175kge
2 -] e
L 3 HOCHICKEN CHUNKS
t, Wa e
Camnu®

<
m
(]
>
4

Hellmann's Dressing
Yoghurt Style (1L)

Knorr 1-2-3 Fonds
Bruine Fond - Fonds Brun (10 kg)

TAGLIATELLE

18 b waLiT

Knorr Professional Pasta - Pates
Spaghetti (Kookstabiel - Stable & la Cuisson,3 kg)
Tagliatelle (3kg)

PROFESS

Knorr Professional Tomaten-
producten - Produits de Tomates
Tomatino (Zak - Poche, 3kg)

Knorr Fonds de Cuisine
Kalfsfond- Fonds de Veau
(1kg)

The Vegetarian Butcher™
NoChicken Chunks
(1.75kg)

NoMince (2kg)




Tirez parti
Des Plats Froids

Des ingrédients frais tous les jours
egumes frais et de la viande ou du poisson bien réfrigérés permet

tent a vos pla f'atteindre un niveau supérieur client
quent la différ

Viande, poisson et végétarien

ense IN piat Troid avec au jJamoon, ur Itre avec du thor ] dU Sal
non, et une version végétarienne avec des légum |
g
Bases et garnitures
Cest ainsi que lon peut rester efficace en cuisine. Pensez a une bast
‘]” 11wi" l" .“‘»' ‘ﬁ“ .." 11' u"““ ": : vw‘”i
hangez mposante proteique
Sauces maison

Ir t les may qui ont une tou ¢ |

distinguent de la qualité des supermarch

Ingrédients reconnaissables et populaires

vitez les combinaisons trop exatiques : un plat froid doit rest

Une présentation attrayante

la texture et la disposition font la différence. Travaillez ave
) pou |
Eléments croquants
| | 1 1aCK |
A emporter
mballez-les dans des emballages de qualité, étanches, qui preservent

15|

Variations saisonnieres

Une dénomination et une description claires

plat mai




Emballage et présentation

Un bon emballage et une présentation soignée font
toute la différence. lls garantissent que le plat froid
na pas seulement lair frais, mais qu'il est également
attrayant a acheter et @ manger - a la maison ou en
déplacement.

Emballage transparent

Les emballages en plastique ou en carton dotés d’'une fenét-
re permettent de voir le contenu. Cela rend le choix d’un plat
froid plus attrayant pour le client. Transparence = confiance.

Compartiments et disposition

Les plats dont les ingrédients sont bien séparés (par exemple,
avec des compartiments distincts pour la salade, I'ceuf, la sau-
ce...) sont plus attrayants et conservent toute leur fraicheur et
leur croustillance. C’est particulierement pratique si vous tra-
vaillez avec des garnitures croustillantes ou des ajouts chauds
(p. ex. du poulet frit).

Matériaux durables

Pensez aux boites en kraft, aux emballages en canne a sucre
ou au carton a l'aspect naturel. lls répondent aux attentes des
clients soucieux de I'environnement et donnent un aspect ar-
tisanal.

Couleur et garnitures

Travaillez les contrastes de couleurs : laitue verte, tomates
rouges, poivrons jaunes, chou rouge violet... La finition avec
des herbes fraiches, des graines ou une tranche de citron ap-
porte un petit plus.

Types de mayonnaise

La mayonnaise est souvent la touche finale d’'un plat
froid. Mais toutes les mayonnaises ne se valent pas.
Unapercu:

La mayonnaise est indispensable pour accompagner les plats
froids et se décline en de nombreuses variétés. La mayonnai-
se belge classique contient au moins 80 % de matiéres gras-
ses et 7,5 % de jaune d’ceuf, ce qui lui confére un go(t plein et
crémeux. |l existe également des versions plus légeéres, avec
un pourcentage de matiéres grasses plus faible (souvent de
Pordre de 40 a 60 %), idéales pour les clients soucieux de leur
alimentation. Certaines mayonnaises sont a base d’ceuf, d’au-
tres sont entierement a base de plantes, ce qui est utile pour
les clients végétaliens ou sensibles aux allergies.

Une alternative populaire est la sauce frites. Elle est similaire
a la mayonnaise, mais contient généralement moins de mati-
eres grasses (environ 25-30 %) et a un go(t Iégérement plus
sucré et plus frais. La sauce pour frites a souvent une texture
plus aérée et est donc plus facile a digérer. Elle est souvent
utilisée avec des plats froids comme option de sauce plus ac-
cessible et plus économique. Il convient de noter que, légale-
ment, la sauce pour frites ne peut pas étre appelée « mayon-
naise », car elle ne respecte pas les pourcentages requis de
matiéres grasses et de jaunes d’ceuf.
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DE PLUSSEN VAN
PLUS STOKBRODEN

Snelle service door ultrakorte afbaktijd
Bespaar energie- en personeelskosten
Anti-verspilling

Versgebakken brood op iedere moment
van de dag

Gezondere varianten

LES PLUS DES
BACUETTES PLUS

Service rapide grace a un temps de
cuisson ultra-court

Economisez de I'énergie & des frais de
personnel

Anti-gaspillage

Servez du pain frais a tout moment de
la journée

Offrez des variantes plus saines

P

PASTRIDOR

o~ ©

PLUS HALF FRANS
STOKBROOD FITNESS /
PLUS DEMI PAIN FITNESS

223369

- ©

PLUS HALF FRANS
STOKBROOD WIT / PLUS DEMI
PAIN FRANCAIS BLANC

223282

PLUS FRANS STOKBROOD WIT
BEBLOEMD / PLUS PAIN FRANGAIS
BLANC FARINE

223284

’@

BELGISCH
WORSTENBROODJE /
PAIN SAUCISSE

14930002

PROMOQO’S MEI 25 / PROMOS MAI 25

PLUS FRANS STOKBROOD
FITNESS / PLUS PAIN
FITNESS

224648

PLUS HALF FRANS STOKBROOD WIT
BEBLOEMD / PLUS DEMI PAIN
FRANCAIS BLANC FARINE

223283

PLUS FRANS
STOKBROOD WIT / PLUS
PAIN FRANCAIS BLANC

223285

WORSTENBROODJE
HALAL / PAIN
SAUCISSE HALAL

23520000

Geldig op leveringen van / valables pour des livraisons apd 28/04/2025 - 23/05/2025



HENNY')S

—NO ORDINARY CHICKENS —

CHICK'n
TENDERS

Love me fender! De délicieux filets de poulet tendres
et moelleux parfumés de notre épice secréte et
enrobés d'une panure croustillante. Plongez-les dans
une Savoureuse sauce ou déqustez-les nature.

All your dreams fulfill!

ek
o
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Siottocom

'H*‘e ';?: wWww. hehhys . WOYld
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X »»* | DOTS ON STICKS
DOTS ON STICKS

1 doos / boite = 15x 260g
30829

s 10%

GEBRADEN HALVE KIP
DEMI POULET CUIT

. @
PR ANCO

——— PROFESSIONAL ——

IZELFRIJZENDE BLOEM

ZELFRI)ZENDE FARINE FERMENTANTE
F7+4_ BLOEM __

1 doos / boite = 1,2 kg

5%

@y

——— PROFESSIONAL——

SPAGHETTI FIJN
SPAGHETTI FINE

Kookbestendig
Résistant a la cuisson

1 zak / sac =5 kg

9%

1 stuk / pieces = 450 - 500 gr

ZANDDEEGTARTELET ROND 5CM
TARTELETTE SABLEE RONDE 5CM

1 doos / boite = 90 st / pcs

10%

<R s 645.23.090

—— PROFESSIONAL——
PANEERMEEL DOREE
CHAPELURE DOREE

Type A

12zak/sac=5kg

9%

it
B

—— PROFESSIONAL——
~ | PATISSERIEBLOEM
m X FARINE PATISSERIE

N, van tarwe voor

Patisserie

1zak/sac=5kg

I &

Sige

oo mam e 4

i 5%

B

—— PROFESSIONAL——
PENNE RIGATE
PENNE RIGATE

Kookbestendig
Resistant a la cuisson

1zak / sac = 3 kg

9%
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eloven
’. ‘ SNACKS

wd

MEESTER KIPCROQUETTE
CROQUETTE DU MAITRE AU POULET

1 doos / boite = 18 x 100 gr

5%

oo,
@ Ad van
Geloven
SNACKS

KIPPETS
KIPPETS

1 doos / boite = 120 x 18 gr

10%

 mora
KIPBURGER XL
BURGER DE POULET XL

1 doos / boite = 15x 110 gr

5%

1 doos / boite = 21 x 125 gr

SNACKS

MEESTER KAASCROQUETTE
CROQUETTE DE MAITRE AU FROMAGE

1 doos / boite = 24 x 70 gr

9%

MINI LUCIFER
MINI LUCIFER

Hot & Spicy

1 doos / boite = 80 x 23g

9%

 mora

LUCIFER
LUCIFER

Hot & Spicy

1 doos / boite = 20 x 959

5%

SITO GOLD
SITO GOLD

Sappig kalkoenvlees , ui en deegkorst
Viande de dinde ,des oignons en croiite

10%

19
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S U SPAGHETTI
Rl Y SPAGHETTI
), 'ﬁ’% Geportioneerd 300g

s ] Portionée 300g

1 doos / boite = 16x 300g

5%

—_—

[

CAPELLINI
CAPELLINI

1 karton / carton = 10 kg

7%

UROPA
CUISSON
e

GEROOSTERDE KIPFILETSNEETJES
TRANCHETTE DE FILET DE POULET ROTI

1tray =1kg

(&

MACARONI GESNEDEN
MACARONI COUPE

Kookbestendig (8 min) /
résistantes a la cuisson (8min)

1 doos / boite = 5 kg

7%

20
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|SPAGHEITI FIIN

Kookbestending
Résistant a la cuisson

1 doos / boite = 10 kg

RIGATONI GLUTENVRIJ
RIGATONI SANS GLUTEN

Geportioneerd 2509
Portionée 250g

1 doos / boite = 16x 250g

—

(HONIG y
(&

LASAGNE NATUUR
LASAGNE NATURE

Kookbestendig (8min) /
résistantes a la cuisson (8min)

1 doos / carton = 3 kg

o —

Pinguin

AJUIN KUBUS
OIGNONS EN DES

Diepvriesgroenten /
légumes surgelés

1 zak / sac= 2,5 kg

10%
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zero sugar 4

=

1 TRAY
1TRS FANTA
FANTA FANT) ZERO SUGAR
LEMON ) SHOKATA
24X 0,33L X 0,33 | 24X 0,33L

2 TRAYS

CHAUDFONTAINE
STILL PET 50 CL X24

+
Al | ! GRATIS
© 2 TRAYS

CHAUDFONTAINE
STILL PET S0OCL X24

4

!

* ' W
ﬂHAUDFHNTNNE W F‘ENT‘ - 'WAUDFONTAU:

. T —

* Zolang de voorraad strekt / Jusqu'a épuissement du stock.
(@ 2025 CHAUDFONTAINE i= 2 registered trademark of MM

ER/VU -Restofrit
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PAINS HEUNIER RUST'QUES IAGUETTES NEUNIEI
| ICZ2F A

LFS: REF 8516 FARINF A TFMPS OF CUSSON COURT O 6 &
sso 9 ¥ '0 i n nu |on—cv I c nzr -o e

ﬂ@ @i@‘

PAINS SAUCISSES (33334 CAP‘!!! SNA(K

LR
VIANDE lzr n I =cur m Al nsr 6551-01  GARNI A TOMATE-MOZZARELLA
x50 . O 202

1656 * REF 0105 -»<

Oignons émincés
Sliced onions
Zwiebelscheiben
Ajuinschijven

SURGELE . FROZEN . TIERGEFROREN . DIEFVRIES \

AJUIN SCHIJFJES
OIGNONS EMINCES

Diepvriesgroenten /
légumes surgelés

1 zak / sac= 2,5 kg

—

PENNE RIGATE
PENNE RIGATE

Kookbestendig
Résistant a la cuisson

1 doos / boite = 3 kg
‘ 74001295
2

/A
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AARDAPPELNOOTJES MINI LOEMPIA'S
NOISETTES DE POMMES DE TERRE

MINI-ROULEAUX DE PRINTEMPS
'THE CHINA TOWER'

Y obv aardappelpuree
~abd purée des pommes de terre

1zak/sac=25kg

1 doos / boite = 50x 20g
1016261-1u

30314

~ ROCHEFORT-
®

- 5 ROCHEFORT BOTER
2 BEURRE ROCHEFORT

1 doos / boite = 100 x 10 gr

uitenhuis

Mowl ek lebieer.

BITTERBALLEN - OLD AMSTERDAM
BOUL D'APERO - OLD AMSTERDAM

& 7T AP

=

| OldAmsterdam o ’
jm,‘"-* \

™
ZBuitenhuls

oA L | ik, .
A0z e

f 1 doos / boite = 40 x 25 gr

23
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Produit sous le:

Colona : Des sauces belges pour les professionnels

qui ont du godt

Avec Michael Renard comme nouveau Sales Manager, Colona renforce davantage sa présence sur le marché bel-
ge. En tant que parfait bilingue, il peut également faire la différence en Flandre. « Selon 'approche typique de
Colona », souligne-t-il. « Nous voulons permettre aux entrepreneurs du secteur de la restauration de trouver des
sauces de maniere sélective et de décider de la saveur. Dans le respect des concullegues. »

En termes de volume de production,
Colona est le deuxieme plus grand fa-
bricant de sauces en Belgique. Pour-
tant, son nom est beaucoup moins
connu que celui d’autres acteurs, qui
sont souvent aussi plus petits, princi-
palement en raison du grand marché
étranger et de la production de labels
privés. Ces dernieres années, Colona
s’est également davantage concentrée
sur le secteur horeca belge. La mar-
que évolue rapidement, surtout dans
les environs immédiats et sur le mar-
ché wallon. Elle se tourne désormais
aussi vers le marché flamand, grace a
Michael Renard qui, parfaitement bi-
lingue, souhaite profiler Colona comme
une vraie marque belge.

La aussi, selon leur stratégie construc-
tive. « La Belgique compte un grand
nombre de fabricants de sauces de
qualité », insiste Michael. « Nous les
respectons pleinement. Loin de nous,
donc, I'idée de crier haut et fort sur le
marché que tout le monde doit vend-
re nos sauces. Ce n'est absolument
pas réaliste. Nous constatons qu’au-
jourd’hui, les clients du secteur de la
restauration appliquent souvent le
principe du cherry picking. lls cher-
chent chez qui se procurer les meilleu-
res sauces selon leurs préférences et
leur clientele. Et cela se voit aussi dans
les établissements, qui proposent de
plus en plus de sauces de différentes

Z.l. Au Fonds Race 25
4300 Waremme, Belgique

+3219322778

marques. Nous voulons nous adapter a
cette réalité, en laissant le client choisir.
»

Son collegue Benoit Maglio travaille
depuis cing ans selon cette stratégie.
Et il réalise chaque année une crois-
sance a deux chiffres. « Nous ne vou-
lons pas entrer dans une guerre de
prix avec nos collegues », indique-t-il.
« Notre argumentaire est trés clair. La
fabrication d’'une sauce fait, d’aprés
nous, partie intégrante de l'art culinai-

re. Nous utilisons une huile de qualité et
aucun sous-produit. Nous optons pour
des ingrédients purs. Chaque sauce
a sa recette et son caractére uniques.
Telle est notre valeur ajoutée. Au final,
c’est le client qui décide. Nous sommes
contents dés qu’un client choisit une
sauce de notre vaste gamme et des
qu’une personne souhaite la godter. Je
n’essaie jamais de convaincre une per-
sonne a tout prix. Nous travaillons pour
des professionnels, qui savent parfai-
tement ce qu’ils veulent. »

LAlgérienne mene notre savoureux trio de téte

Colona atteint des sommets grace a la sauce Algérienne, qui présente une
saveur épicée et sucrée. Avec des oignons caramélisés, du poivron et une
pointe de harissa, cette recette incomparable réalise des ventes excepti-

onnelles.

« Cette sauce arrive en haut des ven-
tes dans de nombreuses friteries », se
réjouit Michael. « Nous voyons appa-
raitre de nombreuses imitations sur le
marché, mais heureusement, elles n'ont
absolument rien a voir avec la recette
unique de notre sauce Algérienne. Les
sauces Big Burger et Bourgy Burger

@ www.colona.be

complétent notre trio de téte en termes
de ventes. La Big Burger est une sauce
crémeuse légérement sucrée avec des
cornichons. La Bourgy Burger est une
sauce tomate |égérement sucrée avec
des capres et des cornichons. Ces deux
sauces se marient a merveille aux ham-
burgers. »

'yg{ info@colona.be
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les projecteurs

olona

Sauce Coco & Mango : la surprise des salons

Colona na pas manqué de surprendre de trés nombreux visiteurs du salon avec sa toute nouvelle sauce Coco &
Mango. « Nous avons enregistré de tres beaux résultats aux salons Horecatel et Resto-frit », raconte Benoit Mag-
lio. « Les visiteurs qui proposent des concepts de burgers ou de poke bowls sont particulierement emballés. Cette
sauce sera la grande tendance de cet été pour bon nombre de snacks. »

« Colona propose 190 sauces différen- poke bowls et autres sont ravis de cette GINCE 1963

tes », précise Michael Renard. « Cela création. » /
n'empéche que notre département C @L@}’l,ﬂ/»x
R&D continue a rechercher de nou- « Les visiteurs qui la godtent passent . __—d
veaux concepts et saveurs. La nouvel- également commande dans la majorité Sauce - Saus - Sal

le sauce Coco & Mango est également des cas », note Michael. « Cela dépas- 0 an on an
le fruit de cette soif d’innovation. Le se nos attentes les plus folles. Pour le

plus drole, c’'est que cette sauce est lancement de cette sauce, nous avons

concoctée selon la recette que notre
CEO Maxime Colon avait en téte de-
puis le début. Cela montre simplement
le savoir-faire dont nous disposons en
interne. »

opté pour des tubes de 1 litre afin de
permettre a nos clients de la tester de
maniére économiquement responsa-
ble. Mais il semble que nous devrons
également la proposer dans des conte-

" is li . »
« La sauce Coco & Mango vous emme- nants de trois litres

ne tout droit sous les tropiques », in-

dique Benoit. « Le mélange délicat de « Si vous nous avez ratés lors des sa-

mangue sucrée et de noix de coco fait lons, sachez que nous vous accueillons
le bonheur des fins gourmets. Cette avec plaisir pour vous faire découvrir
sauce, légérement assaisonnée et rele- cette nouvelle sauce ou notre gamme
vée, combine de fagon unique et sub- compléte », conclut Michael. « II suf-
tile ces deux saveurs. Sur les salons, fit pour ce faire d’'envoyer un e-mail a
nous voyons que les entrepreneurs ladresse info@colona.be ou de télép-
proposant des concepts a base de gril- honer au (+32) (0)19 322778. Chaque
lades, de hamburgers, de sushis, de nouvelle demande est la bienvenue. »

« Les personnages de bande
dessinée soulignent nos
origines belges. »

Chacun de nos produits est accompagné d'un per-
sonnage marrant de bande dessinée, ce qui permet
a Colona dapporter une touche ludique et rafraichis-
sante a sa vaste gamme de sauces. Mais ces person-
nages rendent également hommage a la culture de la
bande dessinée belge.

La Belgique n’a pas seulement une trés riche tradition culinai-
re. Avec des personnages tels que Tintin et Gaston, notre pays
jouit aussi d'une solide réputation internationale en tant que
berceau des meilleures bandes dessinées. « En optant pour
un style maison truffé de dessins, nous nous profilons tres
consciemment comme une entreprise 100 % belge », indique
Michael Renard. « Méme si nous sommes probablement plus
connus en France que dans notre pays d’origine, cette identité
est extrémement importante a nos yeux. Nous sommes trés
heureux de voir que ce style ludique est accueilli positivement
par les frituristes, mais aussi par les consommateurs. »
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Savoureux et intelligents :
les plats froids

Dans le monde de la restauration d’aujourd’hui, tout
tourne autour de la rapidité, de lefficacité et du godt.
Clest pourquoi les plats froids gagnent en popularité
dans les friteries, les snack-bars et autres établisse-
ments de restauration. De la simple garniture au délice
culinaire : un plat froid bien congu peut étre plus qu'un
simple accompagnement.

Pourquoi proposer des plats froids est judicieux

Gagner du temps

Les plats froids peuvent étre entie-
rement ou partiellement préparés a
Favance. Cela signifie moins de travail
pendant les heures de pointe.

Prix de revient peu élevé

De nombreux ingrédients sont peu
colteux al'achat (Iégumes, pommes de
terre, ceufs, etc.) et peuvent étre trans-
formés en vrac. Cela permet de main-
tenir le colt des aliments a un niveau
peu élevé.

Marge bénéficiaire plus élevée

Avec une belle présentation et des
compositions astucieuses, vous pou-

Types de plats froids

vez facilement vendre un plat froid a un
prix compris entre 9 et 14 euros.

Image saine

De plus en plus de clients recherchent
des options plus légéres et plus équi-
librées. En proposant des plats froids,
vous répondez a cette demande et
montrez que vous pensez avec VoS
clients.

Offre saisonniére

Au printemps et en été, les plats froids
sont plus populaires. lls sont rafraichis-
sants, faciles a digérer et parfaits pour
les pique-niques, les déjeuners sur le
pouce ou les repas rapides sur la ter-
rasse.

Les plats froids associent des ingrédients frais et nutritifs a une présentation attrayante et sadaptent facilement
aux différents golts et préférences. Des plats de viande classiques aux variantes végétariennes colorées, en pas-
sant par les plats de poisson. lls sont idéaux pour un déjeuner rapide et un repas du soir léger.

Plats de viande

lls sont populaires dans les friteries
et les snacks. Pensez aux combinai-
sons de poulet réti, de jambon, de filet
ameéricain, de boulettes de viande, ...
. lls sont souvent accompagnés d’'un
ceuf, de laitue, de salade de pommes
deterre et de légumes. lIs sont copieux,
rassasiants et plaisent a un large public.

Variantes de poisson

Idéales pour ceux qui recherchent
quelque chose de plus frais ou de plus
léger. Plats de thon (avec du thon en
conserve, des capres, des oignons et
des cornichons) ou de saumon (fumé
ou cuit a la vapeur). Souvent accom-

pagnés d’'une sauce cocktail ou d’'une
mayonnaise au citron pour une touche
de fraicheur.

Plats végétariens

Les légumes jouent ici le role principal,
complétés par du fromage, des noix ou
des légumes secs. Pensez a un plat de
courgettes grillées, de feta, de hou-
mous, de salade de lentilles et de poi-
vrons grillés. Parfait pour ceux qui veu-
lent manger végétal ou Iéger.

Combinaisons classiques

La salade de pommes de terre consti-
tue souvent la base, avec des crudités
(laitue, tomate, concombre, carotte),

un ceuf, un morceau de viande ou de
poisson et une sauce.

Influences internationales

Pour ceux qui veulent quelgque cho-
se de différent : des plats de nouilles
froides avec une vinaigrette asiatique,
un couscous a la menthe et aux raisins
secs, ou une salade grecque avec des
olives, de la feta et de l'origan. Ces plats
apportent une touche de modernité a
Foffre.

Platsr
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Volys escalopes,
une diversite etonnante

Poulet croustillant - 125g
Art.531:24 x 1259
Art.537:10 x (8 x 125¢)

de réduction
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BRLGIAN SUPERION 1CE CREAN & SORRET

BRLGIAN SUPEEION (CE CLEAM & SORRET

ROOMIJS BELGISCHE CHOCOLADE
CREME GLACE CHOCOLAT BELGE

ROOMIJS BELGISCHE CHOCOLADE
CREME GLACE CHOCOLAT BELGE

Premium Roomijs Belgische Chocolade
Creme Glace Chocolat Belge

Premium Roomijs Belgische Chocolade
Créme Glace Chocolat Belge

1 doos / boite =2,5L 1 doos / boite =5 L

_— — —

1
BRLGIAN SUPEEION (CE CREAM & SORRET

-
RRLGIAN SUPERION (CE CREAM & SORRET

ROOMIJS MOKKA ROOMIJS MOKKA

CREME GLACE MOKKA CREME GLACE MOKKA
Premium Mokka roomijs Premium Mokka roomijs
Premium Créme Glace Mokka Premium Créme Glace Mokka

1 doos / boite =2,5L 1 doos / boite =5 L

15% 15%

-
BRLGIAN SUPERION (CE CREAM & SORRET

PAGOTINI VANILLE BOURBON 2.5 L
PAGOTINI VANILLE BOURBON 2.5 L

-
REAGIAN SUPERION (CE CREAM & SORRET

ROOMIJS PISTACHE
CREME GLACE PISTACHE

Vanille roomijs
creme glacée vanille

1 doos / boite =2,5L

15%

1 doos/boite = 2,5 L

15%

-
RELGIAN SUPRRION (CE CREAN & SORRET

VANILLE ROOMIJS
CREME GLACEE VANILLE

o
BRLGIAN SUPERION (CE CLLAM & S0RRET

), |VANILLE ROOMIJS
CREME GLACEE VANILLE

Vanilla patissier Vanilla patissier

1 doos/boite =5 L 1 doos/boite =5 L

15%
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CHOISISSEZ
VOTRE ENERGIE !

Additionellement : -25% sur Spa intense et Finesse PET

SPA’ Fruit
Fruit¢émentbon! o
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*Valable sur la gamme SPA* Fruit 40cl et ZYLA®
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o Snarkling
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|/ BOSSONS

[Upton

ICE TEA GREEN CAN 33 CL
ICE TEA GREEN CAN 33 CL

Niet-Bruisend

Non-Pétillant
1tray =24 x 33 ¢l

Lipton

ICE TEA PERZIK CAN 33 CL
ICE TEA PECHE CAN 33 CL

Niet-Bruisend
Non-Pétillant

1tray =24 x 33 cl

ICE TEA ORIGINAL CAN 33 CL
ICE TEA REGULAR CAN 33 CL

Bruisend
Pétillant

1 tray =24 x 33 cl




Veilig. Gemakkelijk. Efficiént.
Sor. Simple. Efficace.

Tot wel 40 /o sneller en gemakkelijker

schoonmaken van hardnekkig keukenvet®.

Jusqu’'a 400/0 de nettoyage plus rapide
et plus facile de graisse de cuisine tenace”.
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GRAND MENAGE j mt
DANS LA CUISINE

1\NSECT SPRAY PISTAL

CHOIX ENTRE CITRONELLA OU INODORE
us
eerss

a A LACHAT DE 1 BIDON AU CHOIX
&
£ CHOIX ENTRE:
- g DIPP N'12 5L - R 1205
ad DIPP N'50 5L - a¢F 5005

EE - DIPP N'S3 5L - reF 5305

~  DIPP N'S6 5L - REF 5605
L'* : OlPP |

URINOIR BLOKKEN
PASTILLES URINOIRS

Citroenfris - tegen urine- en kalkaanslag
Fraicheur citron éviter dépdts d'urine et
calcaire

1 emmer / seau = 150 blokjes/pastilles

25%

|SUN PRO FORMULA BAR LIQUID

|BIERGLASREINIGER SUN PRO FORMULA BAR LIQUID

NETTOYANT VERRES A BIERE

Geconcentreerde bierglasreiniger Vioeibaar vaatwasmiddel voor glazen

Nettoyant concentré Détergent lave-verres liquide
1 fles / bouteille =1L 1 bidon = 2L
101106364

20%

30%

TOILETREINIGER DIKKE BLEEK
DETERGENT AVEC JAVEL POUR WC

Pro Formula

1 fles / Bouteille= 1,25 L

i 25%




HAEA Meitoppers!
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~ Zomersalade /-

Saladeestivale Viamvreter
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Productinformatie / Informations sur les produits

Product / Produit Verpakking / Emballage Promo
004000  Hamal tonijnsalade / Salade de thon 1kg -15%
004036 Hamal tonijnsalade / Salade de thon Sky -15%
Hamal zomersalade (surimi met krab, mango en chili) /
2071000 Salade estivale (surimi avec crabe, mangue et piment) h 5%
026000  Hamal scampi look | Scampi a Lail 1kg -15%
2012379 Gourmet by Hamal rode bietensalade / Salade de betteraves rouges 1.5kg -15%
714047 Gourmet by Hamal aardappel-bieslook | Pommes de terre-ciboulette 15kg -15%
878379  Gourmet by Hamal coleslaw 15kg -15% _ 7 ;
Signature Foods
51000027 Topking Viamvreter 20 stuks/pieces x 70 g -3% : : :
Voor meer info / Pour plus dinformations:
51000003 Topking KaasTengels Oude kaas / Fromagettes Fromage Vieux 60 stuks/pieces x 15 g -3%

www.signaturefoodsprofessional.com
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Barra gallega

D e [lor
Barra gallega Harr g2l

media 125

180°C -11-13

Spaans traditioneel en op steen
gebakken half tarwestokbrood
met een dunne krokante

korst en een open, licht kruim,

met bloem bestrooid.
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- Des promotions pour les établissements de restauration, aux traiteurs et aux bars a café.

L T uT
2104377 e ‘ 5002171 ﬁ% 5000484 ; 2104765 happy

Brioche bun S_chiacciata Tramezzino Mini beignet

pre-sliced 85 lingua romana choc-o-lot
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SAUZEN / SAUGES

el
e

ALGERIENNE SAUS MASCARPONE ROSSO
SAUCE ALGERIENNE MASCARPONE ROSSO
Geémulgeerde tomatensaus - zoet+pikant

Une sauce tomatée émulsionnée

Sucrée + piquanté

1pot=3L 1zak/sac=1kg

43,

SCAMPI CREMA
SCAMPI CREMA

1zak/sac =1kg
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Promoties geldig op alle gmotvarpekkin Tubot 1L, Pet 3L, Emmers 3L, 5L en 11L.. “Promo mei 2025",
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“Alles voon de amaak”

SAMURAI

EN / SAUCES

|ANDALOUSE EXTRA PET

ANDALOUSE EXTRA PET

Sterke saus met Zuiderse invioeden /
Sauce fort avec des influences du Sud

1pot=3L

16,67%

HOT SHOT PET
HOT SHOT PET

HOT SHOT
1pot=3L

16,67%




Resto-Expo: lexpose

Laser Cleaning Service (LCS):
« Unvrai coup dans le mille »

LCS propose une technique de nettoyage au laser innovante
qui permet notamment de décrasser les friteuses rapidement
et en toute sécurité. Le cliché dit que I'inconnu est mal aimé.
Pourtant, en tant que nouveau participant au salon, LCS a mal-
gré tout attiré beaucoup dattention. « Cest un vraicoup dans le
mille », indique Matthijs Vanbruaene, propriétaire de LCS.

« Ma copine gere une friterie a Torhout », indique le jeune entrepreneur
en souriant. « Elle m’a appris que le récurage des friteuses n’est pas de
tout repos. Le nettoyage manuel des cuves est non seulement un travail
laborieux, mais aussi délicat. Notre technique 100 % stire permet d’obte-
nir une friteuse nickel chrome en une heure a peine, le tout sans compro-
mettre la sécurité alimentaire. »

Lors du salon Resto-Expo, les visiteurs ont non seulement eu l'occasi-
on de découvrir comment LCS pouvait leur épargner des heures de dur
labeur, mais aussi d'apprendre que la technique de nettoyage au laser
parfaitement stre permet d’obtenir un résultat parfait tout en réduisant
les colts et en respectant les normes de sécurité alimentaire. « Une fri-
teuse encrassée a tendance a salir 'huile ou la graisse plus rapidement »,
indique Matthijs. « La cuisson consomme également plus d’énergie au
vu de la croGte de résidus. Nous voyons que ces arguments sont souvent
décisifs. Nous avons pu ajouter de nombreux rendez-vous a notre agen-
da au cours de ces deux derniéres journées. Ce salon a été pour nous et
nos futurs clients d’une valeur inestimable. »

Heinz : Le salon Resto-Expo nous
fait rencontrer de bons clients

Benjamin Hartiel de Heinz est particulierement satisfait des
résultats de Resto-Expo. « Ce salon nous garantit un public de
fins connaisseurs », réalise-t-il. « Et nous, nous devons veiller
les interpeller. Nous constatons que les visiteurs que nous abor-
dons sont agréablement surpris par les saveurs uniques que
nous leur proposons. »

Heinz jouit d’'une énorme notoriété en tant que marque de ketchup pour
particuliers. « Nous avons été bien trop longtemps absents du marché
des snacks », reconnait Benjamin. « Nous veillons toutefois a rattraper ce
retard, surtout maintenant que nous avons également fait un effort au
niveau de nos prix. De plus en plus de frituristes réalisent gu’il est plus
que judicieux de proposer la marque préférée des clients dans leur éta-
blissement. »

Lors du salon, Heinz a surtout aussi attiré I'attention grace a sa large pa-
lette de sauces inédites comme sa Curry Mango. « Nous proposons toute
une gamme de sauces uniques qui peuvent réellement faire la différence
dans des formules de burgers ou de croquettes, par exemple. Nous avons
accueilli pas mal de visiteurs qui étaient a la recherche d’'une sauce leur
permettant de se démarquer. lls étaient surpris que nous puissions les
aider. Ce sont de bons clients qui recherchent sincerement une valeur
ajoutée. »




sant dans les nuages

Tout Bien : « Une multitude de nouveaux contacts »

|l est tout sauf facile de lancer une nouvelle pils dans le marché brassicole belge qui est déja bien fourni. Et pour-
tant, les jeunes brasseurs de Tout Bien y sont parvenus haut la main. lls ont découvert le salon Resto-Expo cette

année en tant que brasseur de la grande soirée.

’idée de lancer Tout Bien a vu le jour en
2021 devant un paquet de frites et une
pils. A ce sens, le salon d’Agora Culinair
aun peu été comme un retour aux sour-
ces pour les créateurs de la biére, par-
mi lesquels on retrouve notamment le
phénomeéne médiatique Average Rob. «
A I'époque, on nous disait souvent que
le lancement d’'une énieme pils sur le
marché belge n‘avait aucun potentiel »,
indigue le commercial Lennert Bogaert
en souriant. « Nous savions toutefois
qu’une approche jeune avait toutes ses
chances parmi les méthodes quelque
peu plus classiques et ennuyeuses des
grandes marques de pils. Et nous voila
aujourd’hui ! »

Tout Bien a fortement évolué en quel-
ques années. Les trois biéres que pro-
pose entre-temps la marque gagnent
de plus en plus de terrain, méme dans
le secteur des snacks. « En tant que

fournisseurs de pils pour le salon, nous
savions d’emblée que pratiquement
tout le monde gofterait notre produit
», indique Lennert. « Et nous ne nous
sommes pas trompés. De nombreux vi-
siteurs nous ont fait savoir qu’ils appré-
ciaient notre pils et ont également pu
découvrir nos autres variantes : Rouge
et 0,0 %. Ces deux biéres rencontrent
assez bien de succées, car nous les
promouvons de maniére sympa. Nous
n’avons pas hésité a baptiser notre pils
0,0 % The liquid of Heroes, car c’est cool
aussi de ne pas boire d’alcool. »

« Nous avons accueilli beaucoup de
visiteurs a notre stand et nous n’avons
pas hésité a le faire a notre maniere,
dans un esprit jeune », conclut Lennert.
« Les visiteurs ont réellement afflué
pendant les deux jours. Ce salon nous a
boostés et nous a permis de nous faire
de nombreux contacts intéressants. »

Aviko : « Partenaire de longue date et pleinement satisfait
du salon Resto-Expo »

Impeccable, voila comment Didier Verschueren d’Aviko décrit son expérience au salon. « Nous participons depuis
de tres nombreuses années a ce salon en pleine croissance », indique-t-il. « Outre la visite de nos fideéles clients,
ce salon nous permet également d'accueillir de nouveaux venus, que nous surprenons en leur proposant des spé-
cialités telles que nos croquettes de fromage et de crevettes. »
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« l'idée de réaménager le salon était tout sim-
plement géniale », poursuit Didier. « Nous voyons
que les gens prennent davantage le temps de
passer dans chaque allée, ce qui leur permet de
voir et de visiter plus de stands. Par ailleurs, cette
année, nous avions un bel emplacement central
avec énormément de passage. Nous avons, cet-
te fois aussi, rencontré une multitude de nouvel-
les personnes, mais aussi nos fidéles clients. »

1

Dire qu’Aviko jouit d’'une excellente réputation
grace a leurs frites est un euphémisme. « Tant
nos fideéles clients que les nouveaux sont surpris
quand ils découvrent Fampleur de notre offre »,
indigue Didier. « Ce n'est pas pour rien que c’est
également notre mission au salon : nos frites
sont l'occasion d’aborder notre autre offre, tout
aussi délicieuse. Et nous y parvenons haut la
main. Nous sommes satisfaits des résultats et
de I'excellente organisation. »
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€45,65 par boite / €4,15 par piéce

Biscuit a la vanille avec croustillant au
chocolat blanc / coulis de

framboise et bergamote / namelaka
vanille / ganache aux fruits rouges

Agneau pascal
Ref. 161004 /25L

€35,85 par piéce

Glace artisanale fabriquée avec du lait
frais de la ferme / décorée de fruit
frais et de copeaux de chocolat ——
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