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| a difference

L'analyse réalisée par Gondola Foodservice montre que notre pays possé-
del'un des réseaux horeca les plus denses d’Europe. Notre pays compte
en moyenne 1,18 établissement de restauration par km?, contre 1,08 pour
les Pays-Bas, 0,72 pour la France et seulement 0,28 pour I'Allemagne.
Cela témoigne a la fois d’une belle tradition culinaire et d’'une concurren-
ce exceptionnellement féroce. Ce qui a souvent un impact sur les marges
et sur la survie des établissements.

Heureusement, la « faim » des consommateurs reste grande. Selon les
données de Sirius Insight, 52 % des Belges vont au restaurant au moins
une fois par mois. A peine 10 % des Belges déclarent ne jamais aller au
restaurant. 55 % des Belges se rendent dans une friterie au moins une
fois par mois, et 36 % dans des établissements de restauration rapide.

L’étude révele toutefois une multitude de différences dans les profils des
visiteurs. Les jeunes adultes constituent le principal groupe de clients
des fast-foods. Dans les friteries, en revanche, les couples avec enfants,
souvent issus de ménages aux revenus supérieurs a la moyenne, sont
plus nombreux.

A linverse, les ménages aux revenus modestes sont surreprésentés dans
les chaines de restauration rapide. Les seniors, qui représentent déja un
quart de notre population, optent davantage pour le restaurant tradition-
nel. Sachant que la proportion de personnes dgées dans la population ne
fait gu’augmenter, ce chiffre est significatif.

Bien entendu, chague établissement est unique. Il est possible que vot-
re commerce fasse exception a ces chiffres. Il est essentiel de connaitre
votre clientéle et d’agir en conséquence. Parce que la présence d’une for-
te concurrence concerne tout le monde. C’est pourquoi votre grossiste
se fera un plaisir d'examiner avec vous comment vous démarquer dans
votre région et auprés de votre (vos) groupe(s) cible(s), sans pour autant
mettre vos budgets en péril. Parfois, de petites choses comme un menu
combiné ou une action sur les réseaux sociaux suffisent a faire la dif-
férence. En effet, votre grossiste connait trés bien le marché et peut vous
signaler de nouvelles idées ou tendances. Cest précisément grace a ce
service que nous faisons a notre tour la différence.

;;'
£
|
E

!

e

Less rabaks chans ce magazing seront déduits de votre facture
Prix hows us reserve de modifications de prix ou derrewrs dimpression
Waladle husqu'a épulssarnent das stocks Ne peut pas ftre comiting avec dauties avantages ou rdductions




Vioeibaar runcivet « Graisse e boeuf M' wiguidbee

Graisse de
‘boauf liqquide

Le golit cle Ia friterie,
Ia facilité cle Phoreca.

Scannez et commanciez
exclusivement via delizio.be

* Valable jusqu'au 25/09/25, un achat par client.
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KEUKENINSPIRATIE & PROMO'S - INSPIRATION POUR LA CUISINE & PROMOTIONS

AUGUSTUS/AOUT

WAAROM / POURQUOI
v ?
Srwwernti KNORR PRIMERBA ?
all’ Italiana

Siqut & Tiraliee v/ Aromatische
Wi kruiden die al 40
g jaar via eenzelfde
enfleuragetechniek
bewaard worden in olie
en zout / Depuis 40 ans,
les herbes aromatiques
sont préservées dans
l'huile et le sel grace
KHorr Printarbe & la méme technique
Knoflook - Ail (340 g) d’'enfleurage.
Rode Pesto - Pesto Rouge (340 g)

Tuinkruiden - Fines Herbes (340 g) Voor warme en koude
Curry (340g) gerechten / Pour plats

Basilicum - Basilic (700 g) chauds et froids.

Bouguet all'ltaliana (700 g) bethtenslelton

constante kwaliteit van
verse kruiden, het hele
jaardoor / L'intensité

et la qualité constante
des herbes fraiches,
toute l'année.

PROFESSIONAL

TOMATO PRONTO
NAPOLETANA

PROFESSIONAL

TOMATINO 1l
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ONTDEK AL ONZE PROMOQ'S OP / DECOUVREZ TOUTES NOS PROMOTIONS SUR UFS.COM/UPROMO




Snacks croustillants < ..
aux légumes

Une savoureuse falafel au déjeuner ou des nuggets de brocoli
croustillants a lapéritif ? Avec « Les Tapas », vous répondez Falafel

facilement a la tendance du snacking. En un clin d’ceil, vous 10x kg

proposez un repas festif original ou un en-cas raffiné, parfait

pour les flexitariens, végeétariens et véganes. Un succes garanti Sy 7
g i ! roceoli

aupres des petits comme des grands ! PordoZ b

Astuce ! Associez-les a notre S
mélange d’herbes tartare afin de < .
réaliser une délicieuse sauce dip. }‘%"‘: - =
Sachet ziplock pratique — 8 x 250g i ;N‘;ﬁ

Nuggets de brocolis
6 x 1kg

Bouchées au choux-
fleurs et au brocoli
10 x 1kg
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Rondelles d’oignons
panées préfrites
20 x 450g

Découvrez notre

gamme « Les Tapas ».

Scannez le QR code L
ou rendez-vous sur _ YVe preserve nature's gifts

www.ardo.com




PROMO’S AUGUSTUS ‘25 PROMOS AOUT ‘25

SANDWINO CHILI SANDWINO SUN
BUN BUN

TOASTBROOD VOLKOREN / TOASTBROOD WIT /
PAIN TOAST COMPLET PAIN TOAST BLANC

27720000 26100000

PASTRIDOR
SANDWINO BUNS

Veelzijdige smaken en een unieke vierkante
vorm. Voor de ideale mise-en-place al
voorgesneden, enkel ontdooien en 3 dagen
houdbaar in de koeling! Nu met verbeterde
receptuur: verhoogd vezelgehalte en verlaagd

zoutgehalte.

SESAM HAMBURGER PEPPER HAMBURGER
BUN BUN

TOASTBROOD PREMIUM WIT /
PAIN TOAST PREMIUM BLANC

Des saveurs variées et une forme carrée
unique. Pour une mise-en-place idéale, le
Sandwino est déja prédécoupé. Il suffit done
de le décongeler et de la conserver 3 jours au
réfrigérateur | Maintenant avec une recette
améliorée : teneur en fibres augmentée et

teneur en sel réduite.

PASTRIDOR

SIMPLY GOOD.



LAAG IN CALORIEEN
PEU CALORIQUE

GEEN TAURINE GROENE KOFFIEBONEN
| FRUNEEREIIER ’ SANSTAURINE | GRAINS DE CAFE VERT

TY ENERG

slusd om

Thee, fruit & kruiden.”
Proef de fusie.

Thé, fruits & plantes.”
Savourez la fusion.

trademarks of the Monster Energy Beverage Company.

ER/VU -Restofrit

PROMO -20%
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CHAUDFONTAINE CHAUDFONTAINE
STILL PET 50CL & 33 CL SPARKLING PET 50CL & 33 CL

Onze flessen worden gemaakt op basis van 100% gerecycleerd plastic®.
Nos boyteilles sont fabriquées a partir de plastique 100% recyclé”. -

“Behalve label en dop/A I fon de |"étig etdub h ‘ '
.

* Zolang de voorraad strekt / Jusqu'a épuisement du stock.
@ 2025 CHAUDFONTAINE is a registered trademark of MMJ.




PROMOTION D'ETE
LIQUIDE PLONGE

Parfum frais de citron

LIQUIDE VAISSELLE

i, Lave et dégraisse en profondeur

AFWASMIDDEL
CITROEN

Peu moussant

Facilite le ringcage

Trés concentré

Economique a I'emploi
DIPPN°O0S -1L DIPP N°09 -5L

LIQUIDE VAISSELLE LIQUIDE VAISSELLE
PLONGE CITRON PLONGE CITRON

0
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ET

TORCHON DE CUISINE

OEEERT,

A LUACHAT DE:
4 X DIPP N°09 5L
ou 6 X DIPP N°09 1L

*Cette promotion est valable jusqu'a épuisement des stocks — stock limité.
A l'achat d'un carton de DIPP N°09 1L, vous recevrez 1 torchon de cuisine.
A l'achat d'un carton de DIPP N°09 5L, vous recevrez 2 torchons de cuisine.

Gipp

PROFESSIONAL

Retrouvez la gamme DIPP Professional sur d | pp,eu www.dipp.eu




Lo Lorraine

A coewr de & passion

Petit pain multigrain rond et moelleux, enrichi d’'un peu
de levain de blé déshydraté et de beaucoup de graines
de tournesol, sésame, lin, pavot et de son de blé.

Prét a étre mangé, il suffit de le décongeler

et de le servir.

2103853
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KAAS KIPKORN

SOUFLESSE KAAS
POULYCROC FROMAGE

SOUFLESSE FROMAGE

Originele kipkorn met smeuige kaas erin
Poulycroc original au fromage onctueux

1 doos / boite = 20 x 75 gr 1 doos / boite = 36 x 759

KN
n Giloven Ad van
=== e Geloven
SNACKS

MEESTER KAASCROQUETTE
CROQUETTE DE MAITRE AU FROMAGE

KIPKORN
POULYCROC

1 doos / boite = 36 x 80 gr

ZIGEUNERSTICK
STICK TZIGANE

1 doos / boite = 25 x 100 gr

|TACO
TACO ; :
Debic, le choix
du professionnel.
o PROMOTION VALABLE EN AOUT 2025
1 doos / boite = 12 x 1259 o T SUVANT

10
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Beckers Fricandelles Maxifric (36+4) Beckers Boulettes Précuits
BeckersFricandelles Mammoet Beckers Boulettes Super(21+3)
BeckersFricandelles Original BeckersLoempia's de Poulet

BeckersLoempia's Excellent

L/

Lot

a Goodlife pbrand

FOODS




Produit sous le
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Cappuccino : « Le Pre-Smashed Burger a éte un succes immediat »

« Dans notre concept intégral, le Pre-Smashed Burger de LA Streetfood est un best-seller absolu, déclare David
Vanbiervliet, cogérant du Cappuccino a Ostende. Ce hamburger offre une qualité gustative & nos clients et nous
facilite la vie. Le Pre-Smashed Burger est rapide a préparer et nous apporte une belle marge. »

Le Cappuccino, avec 25 ans de tradition, est une
véritable institution dans I'horeca ostendais.
Toutefois, cette tradition ne signifie pas que les
freres David et Alexander Vanbiervliet ignorent
les possibilités d’innover et de continuer a sur-
prendre les clients. Ce n'est pas par hasard qu’ils
ont été parmi les premiers clients de Belgique
a découvrir LA Streetfood. Au début de I'année,
ils ont tout de suite été de la partie lorsque LA
Streetfood a lancé le Pre-Smashed Burger.

« Notre restaurant s’adresse a un public tres

large ; on peut y prendre un petit-déjeuner, un

déjeuner et un diner soignés, précise David.

Qutre notre célebre formule de petit-déjeuner,

nous proposons aussi bien des en-cas rapides

que des plats élaborés, de délicieuses patisse-

__ ries, des glaces et des cafés gourmands. Le

ot concept intégral du Cappuccino est par-

¥ : ticulierement bien pensé. La cuisine du

midi et du reste de la journée ouvre a

11 heures, pendant que les derniers

clients du matin commandent leur

petit-déjeuner. Avec trois cuisi-

nes, l'organisation est parfaitement

rodée. Il y a une cuisine centrale

pour les plats et les préparati-

ons. Une cuisine séparée pour

les petits-déjeuners et les des-

serts. Et une troisiéme cuisine

pour le dressage des plats
destinés a la terrasse de toit.

%

¢"-

Terrasse sur le toit

Cette terrasse sur le toit ainsi
qgue l'organisation spéciale des
cuisines expliquent en partie le

choix du Pre-Smashed Burger.
« Dans toute cuisine, I'efficacité
est un facteur crucial, affirme
David. Le Pre-Smashed Burger
— est parfait dans cette optique. Il
est rapidement décongelé, rapide-
ment prét, et toujours savoureux, avec sa
gualité constante. Sur notre terrasse de toit, la
street food est trés demandée. A tel point que
nous avons méme créé un menu spécifique.
Notre menu « burger on the roof » propose un
cocktail ou un mocktail, des nachos chauds et un
smash burger dans une formule unique a 30 eu-
ros. C’est surtout sur la terrasse de toit, ol nous
mettons la street food a I’lhonneur, que ce burger
fait fureur. Néanmoins, la clientéle plus agée, qui
s’installe au rez-de-chaussée de I'établissement,
savoure elle aussi ce délice. »

Best-seller

Lawrence van Walleghem, qui travaille pour LA
Streetfood, se félicite de tous les éloges que
recoit le best-seller guest le Pre-Smashed Bur-
ger. Lorsqu’une entreprise comme celle-1a parle
de vous en des termes aussi élogieux, vous ne
pouvez qu’étre fier, admet-il. C’est une référen-
ce de taille. Ce beau résultat engrangé au Cap-
puccino fait le buzz. Nous avons vu les ventes
augmenter trés rapidement depuis le lancement
de ce produit au début de I'année. Cela ne nous
surprend pas car le Pre-Smashed Burger est le
résultat de I'attention permanente que nous ac-
cordons a ce qui se passe outre-Atlantique. Le
smashed burger est un grand succés aux Etats-
Unis. »

Upselling

L'un des facteurs de succes du smashburger aux
Etats-Unis est la possibilité d’'upselling qu’il off-
re. « Un smashburger, c’est en fait deux boulettes
de viande écrasées, explique Lawrence. Ce qui
donne quatre c6tés croustillants aprés la cuis-
son. Notre burger est déja « pré-écrasé », ce qui
garantit sa qualité constante et sa préparation

trés rapide. Chaque burger pése 100 grammes.
Laisser le client choisir entre un burger simple,
double ou méme triple dans un seul pain, par
exemple, est une possibilité d’'upselling. Autre
option : laisser le client choisir les garnitures. De
méme, chaque restaurant peut imaginer sa pro-
pre finition au niveau des accompagnements et
des sauces. On peut réaliser de trés belles mar-
ges de cette maniere. »

Commandez dés maintenant auprés de votre grossiste :
Pre-Smashed Burger LA Streetfood, beeuf irlandais nourri a I’herbe, fin et vite cuit, 42 x 100 g dans une boite.

18



les projecteurs

reetfood

« Nous aidons chaqgue etablissement a
relever les défis quilui sont propres »

LA Streetfood entend se distinguer non seulement
grace a des produits et des concepts exclusifs en
provenance des Etats-Unis et du Mexique, mais aussi
par son approche. « Nous ne craignons pas deévoquer
avec les entrepreneurs du secteur de la restauration
les difficultés auxquelles ils sont confrontés, assure
Lawrence. Nous avons déja aideé de nombreux établis-
sements; des snacks aux restaurants etoilés. »

Des restaurants étoilés ??? « Oui, répond-il avec fierté. Notre
offre est si diversifiée que nous avons déja aidé des restau-
rants étoilés en leur proposant des produits et des idées trés
ciblés. Mais pour nous, tout établissement est une étoile ! Qu’il
s’agisse d’'un commerce de hamburgers, d’'une brasserie ou
d’un restaurant, ses défis sont aussi les nétres. »

« Nous nous rendons chez tout chef ou gérant qui le souhaite
sur simple demande, explique Lawrence, ambassadeur de LA
Streetfood pour la Flandre occidentale et la Flandre orienta-
le. Lors de cette visite, nous examinons le menu existant et
les possibilités de la cuisine. Quel est le concept ? Quel est le
public ? De quel équipement dispose I'établissement ? Quel-
les sont ses possibilités de stockage ? Comment fonctionne
la cuisine ? Aprés avoir pris connaissance de ces facteurs et
les avoir cernés, alors seulement, nous examinons lesquels
de nos produits pourraient apporter une valeur ajoutée a I'é-
tablissement concerné. Nous entendons trouver une réponse
aux défis propres a chaque établissement de restauration.
Parce que chacun est unique ! »

; A\ e 37 A8 i X
Lawrence van Walleghem (LA Streetfood) et David Vanbiervliet.
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PRE-SMASHED
GECONSELATION RAPIDE (40 SECONDES)
PREPARATION FACILE

PEUT ETRE CUIT SUR LE GRIL, LA PLAN-
CHA, LE BARBECUE, DANS LE MERRYCHEF,
LE FOUR COMBI....

QUALITE CONSTANTE

VIANDE IRLANDAISE PURE PROVENANT DE
BOVINS NOURRIS A L'HERBE

SEULS AJOUTS : DU SEL ET DU POIVRE

POSSIBILITES D'UPSELLING - SIMPLE,
DOUBLE 0U TRIPLE

EXCLUSIVEMENT RESERVE AU SECTEUR
DE LA RESTAURATION

10. GENERATEUR DE MARSE

‘r [
./ %

M.%a K.

: Streetfood :

www.la-streetfood.com @
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BROGHETTE
DE DINDE

2IXI35 8

15XIL0 g

GIPSY STICK o

22+3xi00 g
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BELCANTO
KTREME

15x120 g

L

BEI.GAN
EXTRA MAX]

BELCANTO L
ENTRA

I5XI40 g
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Pinguin
AARDBEIEN ANANAS
FRAISES ANANAS

1zak/sac =1kg

10%

Home-Style Frites

Home-Style Belgian Fries Irregular Cut | Home-Style Rustic Fries Irregular Cut Skin-On
Surgelées

serving happiness farmfrites.com

’\QQ-')/\

A TAAAABLE !

*Seulement valables sur les produits présentés.
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HAMAL Augustus knallers!
ST Offres d’aout !

I
i

Hﬁmal Festivalsatad '"E_p__-ﬁﬁ'rfilﬂ)

Salade Festival (poule¥/bucri

= o

NU NOG

lekkerder!

ENCORE PLUS
savoureuyx !

Topking _
Vlammetjes Classic

Product / Produit /VE;?SEIIJ(I;QQQ Promo
2072011 |Hamal festivalsalade (kip burrito) / salade festival (poulet burrito) 2kg

| 483001 |Hamal kip samourai KWALITEITSINJECTIE / poulet samourai INJECTION DE QUALITE Tkg -15%

| 152003 |Hamal pita 1ka 15%

| 101003 |Hamal pita pikant van de chef / pita piquante du chef 1kg -15%

| 821001 |Hamal kip caesar / poulet césar 1ka -15%

| 990489 |Heks'n kaas Tkg -15%

| 990498 |Heks'n kaas 6x100g | -15%

| 715002 |Hamal groentencurry / curry de légumes 1kg -15% ¢

| 51000047 | Topking Toasties bolognese / bolognaise 20 st/pieces| -3% Signature Foods’
| 51000009 | Topking Viammetjes classic 72 st /pieces | -3% www.signaturefundsprofessianal.cnm




A proud Belgian

) HENNY’S G
=~ BUCKET

Hey, il n'y en &

que 16 \a-dedans!

WWW.HENNYS.WORLD

Hevmg's, la nouvelle marque de snacks au poulet délicieux




—NO ORDINARY CHICKENS —

CHICK'’n
TENDERS

Love me tender! De délicieux filets de poulet tendres
et moelleux parfumés de notre épice secréte et
enrobés d'une panure croustillante. Plongez-les dans
une Savoureuse sauce ou déqustez-les nature.

All your dreams fulfil!

CHICK'n
FRIES

Grace & leur Pau(e{' tendre et leur crofite
croustillante, Les Chickn Fries font le bonheur
des Pei‘ih et des qmads | Accompagnez-les

de [rites ou o\éguﬂez-[es en apéri‘l'i]l,

servez-vous avec le§ doiqh l

e ) WWW. henngs.world

company

Siottocom



BAMIHAPJE
APERO BAMI

1 doos / boite = 65 x 30 gr

=, Lutosa

SPICY WEDGES

AWAY T2 HOME A ey
HEINZ SMOKEY BACONNAISE SPICY WEDGES
HEINZ SMOKEY BACONNAISE ‘4 SPICY WEDGES
~ Zonder schil

X Sans pélure

1zak/sac =2,5kg
1035896-1W

1 fles / bouteille = 875 ml

|YANKEE HOTDOGS

CRUSTY CHICKEN STRIPS
YANKEE HOTDOGS

CRUSTY CHICKEN STRIPS

1 blik / can = 15 x 80g
40168

1 doos / boite = 2 x 2,5 kg

) 30833

Yaturatty smoked g
beef sayusa.qd et

== 10%

7

10%

BOULETSTICK
BOULETTE STICK

1 doos / boite = 24 x 120g
31328

" 10%

20



L AOUT / AUSUSTUS /-

OLA PROFITEL DE BOITES DE GLACES GRATUITES

NU TWDELIJK GRATiS Dozey S

NE MANQUEZ PAS CETTE
OFFRE EXCEPTIONNELLE!
MIS DEZE GEWELDIGE

DEAL NIET!

YiHAAAA!
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SAUZEN / SAUGES

;;fe}smiling
cook:

@ -ew
il PRIMAVERA
PRIMAVERA PRIMAVERA

1zak/sac =1kg

SINCE 1963

B
AWAY FRai HOME

CURRY MANGO SAUCE
CURRY MANGO SAUCE

Gemakkelijk te doseren
Facile a portionner

1 fles / bouteille = 875 ml

25%

b
i) Smnmg Lok

MASCARPONE ROSS0'

; AWAY From HOME i

STICKY KOREAN BBQ
STICKY KOREAN BBQ

1 fles / bouteille = 875 ml

%;vé?smiling
cook.

S —

MASCARPONE ROSSO
MASCARPONE ROSSO

1zak/sac =1kg




F00D

PROFITEER VAN KORTING op <222
PROFITEZ DE REDUCTIONS SUR

Falafel Bites Artisanale Kaaskroketten 70 gr st/pce
3x1kg Croquettes au fromage 6 x 28 st/pcs

Ml 4

CALLEBAUT’ éé&;smiling
setorum 19 / =’ COOK:
DONKERE CHOCOLADEMOUSSE | RIGATONI

CALLEBAUT

j
|

|MOUSSE AU CHOCOLAT NOIR RIGATONI

DARK
CHOCOLATE MOUSSE

Voor instant bereiding chocolademousse
Préparation instantanée de chocomousse

1zak/sac =2 kg

1 zak/sac = 800 gr

8%

PROMOTIE. [ COERTIENS | (i
)
PROMOTION BELGIE-1956- BELGIQUE 6,r85mge/o

Op het volledig assortiment - sur toute la gamme
AN

g )
STOOFVLEES SPECIAL

FRANKFURTER WORSTEN

23



? uitenhuis

Mol ek lebibeer.

BITTERBALLEN - OLD AMSTERDAM
BOUL D'APERO - OLD AMSTERDAM

\' OldAmsterdam,

SBITTERBALLENS

i Debic, le choix
: du professionnel.

24
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—— PROFESSIONAL——

SPAGHETTI FIJN
SPAGHETTI FINE

Kookbestendig
Résistant a la cuisson

1 zak / sac = 5 kg

BBQ- & SATEKRUIDEN
EPICES POUR BBQ OU BROCHETTES

1 bus/boite = 750 gr

onFESSAONA“

BIEFSTUK
KRUIDEN

MELANGE D'EPICES POUR STEAK
SPICE MIX FOR STEAK
GEWURZMISCHUNG FUR
STEAK - MEZCLA DE
ESPECIAS PARA

|EPICES MOULES

1pot=1kg

TH

Cpic
WITTE PEPERBOLLEN
POIVRE BLANC GRAIN

1 pot = 650 gr

Verstegen
SPICES & SAUCES |

BIEFSTUK KRUIDEN
MELANGE D'EPICES POUR STEAK

Met zout
Avec sel

1 strooibus / saupoudreuse = 480g
1191283

25



® 2024 The Coca-Cola Company. TROPICO is a registered trademark of The Coca-Cola Company,
ER/VU - Coca-Cola Europacific Partners Belgium srl/bv - Chaussée de Mons 1424 Bergensesteenweg, 1070 Bruxelles/Brussel - RPM/RPR BE 0425071420,




DRAHIEN/ BOISSONS

COCA COLA ZERO SUGAR 30x33cl
of/ou COCA COLA ORIGINAL TASTE 30x33cl
naar keuze / au choix

* zolang de voorraad strekt / Jusqu’a épuisement du stock.




Collegue sous |

Friterie 't Smoefel ; « La photo d’'un cultivateur de pommes de
terre trone au centre de ['établissement »

Des frites de qualité sont la base de toute bonne friterie. Eva et Mieke, de la friterie 't Smoefel & Beernem, sont
ravies du travail de leur fournisseur de pommes de terre, Emiel. Au point que sa photographie, en format poster,
est affichée au centre de leur €tablissement.

« Nous achetons nos tubercules a un cultivateur de pom-
mes de terre de Sijsele depuis 15 ans, explique Eva avec
passion. Il s'appelle Emiel Claeys. Cet homme exploite son
entreprise avec sa femme depuis longtemps. Il aurait pu
prendre sa retraite depuis longtemps, mais son amour des
patates est si grand gu’il ne peut s’en passer. Et nous ne
pouvons pas nous passer de lui, cela va sans dire ! Car grace
a lui, nous sommes sires d’avoir des pommes de terre de la
meilleure qualité possible. »

Emiel fournit la variété de pommes de terre Bintje aussi
longtemps que possible. « Nous savons que la culture de la
Bintje pose quelques problémes, reconnait Eva. Heureuse-
ment, Emiel parvient encore a livrer cette savoureuse pom-
me de terre pour frites en temps et en heure pendant la plus
grande partie de 'année. Contraint et forcé, il a également
commencé a cultiver d’autres variétés, mais celles-ci at-
teignent rarement la qualité de la Bintje. »

En été surtout, en attendant la nouvelle récolte de Bintjes,
le fournisseur doit a 'occasion passer & une autre variété
telle que la Premiere. « Dans ce cas, nous avons toujours
une certaine appréhension, confie Mieke. A chaque livrai-
son, il nous faut alors trouver les durées de précuisson et
de cuisson appropriées. Parfois, c’est un véritable exploit
de servir des frites savoureuses aux clients. Nous sommes
toujours heureuses lorsque la nouvelle récolte de Bintjes
arrive. Nous poussons alors un soupir de soulagement. »

Un chef célebre

Avec les pommes de terre d’Emiel, Mieke et Eva fabriquent
également de nombreuses variantes de frites spéciales.
« Nous sommes trés fieres de notre collaboration avec le
chef Jelle Beeckman, alias ‘The Messy Chef’ qui est une
célébrité en Flandre. Il vient dans notre friterie pour enre-
gistrer des vidéos illustrant de nouvelles recettes de loaded
fries, par exemple. En échange, nous pouvons utiliser ses
recettes. Notre créativité ajoutées a celles-cinous a permis
de développer quelques sortes de frites trés populaires.

Fritanyaki

Les clients de 't Smoefel peuvent par exemple commander
une frite « ‘t Americaintje » avec du filet américain, une fri-
te « Toktok » accompagnée d’'un ceuf au plat ou une frite «
Sweet Fiesta » a base de patate douce. Mais le plus origi-
nal est le « plateau Fritanyaki » (11,50 €), composé de frites
aux épices chimichurri, de brochettes de poulet yakitori,
de sauce arachide piquante chaude, de jeunes oignons,
d’ananas et d’un crumble de cacahuétes. « Nous sommes
trés fieres de ces créations, tout comme des nombreux
plats faits maison par Mieke et de nos hamburgers créatifs,
dont la viande provient de la boucherie fermiére locale ‘De
Bokke’, conclut Eva. Notre « Smoefelburger » a méme été
reconnu en tant que produit du terroir local !

www.tsmoefel.be
Parkstraat 11, 8730 Beernem
050-781811




5 les projecteurs

moefel

« Nous nacceptons plus
dargentliquide. »

Mieke et Eva de la friterie 't Smoefel faisaient déja de
la vente en ligne bien avant la pandémie. En raison des
nombreux avantages que revét cette fagon de faire,
elles ne travaillent plus quavec des commandes pas-
sées soit en ligne, soit sur les bornes situées dans leur
commerce. Par conséquent, elles nont plus de caisse
enregistreuse contenant de I'argent liquide non plus.

« C’est vraiment confortable de ne plus avoir a passer a la cais-
se quand les gens viennent enlever leur commande, explique
Eva. Au début, bien slr, il y a eu un peu de réticence face a
ce changement. Mais avec un peu d'encadrement et quel-
ques explications, tout s’est globalement bien passé. Il arrive
encore qu’un client rale, mais c’est de plus en plus rare. Dans
ce cas, j'invite cette personne a se rendre dans un autre éta-
blissement. J’utilise souvent bol.com comme comparateur
pour montrer que nous sommes une boutique en ligne et non
une friterie ordinaire. Il n'est pas non plus possible de payer en
especes dans un commerce en ligne de ce genre, c’est donc
légal. Il m’arrive aussi de faire la comparaison avec le coiffeur.
Un homme doit accepter qu’un coiffeur pour femmes ne cou-
pe pas les cheveux des hommes. Il faut donc accepter notre
choix de fonctionner sans argent liquide. J’ai fait une seule ex-
ception a cette régle. Un groupe de jeunes d’'un mouvement
de jeunesse, en hike, est passé chez nous. J’ai accepté leur
argent, puis j’ai payé leur commande avec mon compte privé.
C'est la seule exception que j’aie jamais faite. »

« Sensibiliser a limportance
des avis de clients »

Pendant sontemps libre, Eva élabore, en collaboration
avec les autorités communales, une campagne axee
sur les avis en ligne. « Nous savons par expérience a
quel point les avis des clients peuvent étre impitoya-
bles, nous dit-elle honnétement. Ce projet entend in-
citer areflechir avant de publier en ligne. »

Tout entrepreneur connait la difficulté de faire face a une cri-
tique cinglante sur Internet. Souvent dans le langage le plus
cru, sans nuance. « Mieke préparait ses propres carbonnades
depuis plus de 14 ans, raconte Eva. Jusqu’a ce que nous re-
cevions des commentaires trés négatifs sur notre préparati-
on. Des commentaires tres virulents. Cela a eu un tel impact
que nous avons décidé d’arréter de préparer les carbonnades
nous-mémes. Mais il s’est avéré que les gens regrettaient not-
re ancienne recette. Conclusion : il est impossible de satisfaire
tout le monde. »

Mieke et Eva se rendent compte qu’elles doivent apprendre a
gérer ce type de critiques. « Cela ne doit cependant pas de-
venir une forme de divertissement, ajoute-t-elle fermement.
C’est pourquoi je travaille sur ce projet de la commune, qui
vise a faire réfléchir les gens sur ce theme. Les critiques et les
commentaires ne me posent aucun probléme. Mais restez poli
et ne clouez pas la personne au pilori. Les gens devraient ap-
prendre a ne pas écrire en ligne ce qu’ils n'osent pas dire en
face au commergant. »

. .'

T Smoefel en quelques mots

Prix des frites
Prix des frites : petit 3,40, moyen 3,90, grand 4,30

Snacks les plus populaires

Snacks les plus populaires : fricadelle, boulette, viandelle

Préparation maison la plus populaire

sauce pour spaghetti

Jour le plus chargé :

vendredi

Equipe:

une vingtaine de flexi-jobs/étudiants jobistes

Ouverture :
janvier 2010

Fermé le lundi et les jours fériés
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\/ BOISSONS

100% | No No
natural | kcal | alcohol

*Promo -50% valable sur toutes les
références SPA® Touch SparkhW o/

SPA’ Fruit

*Promo -50% valable sur toutes les références *Promo -50% valable sur toutes les références ZYLA®
SPA"Fruit Still & Sparkling 40cl PET

IHOLN




RECE T TE DUMOIS
FUNKY LOADED FRIES KEBAB

2 pers 10 min

Préparation

1. Préchauffez la friteuse a 180 ° avant d'y faire cuire les frites jusqu’a ce quelles soient
dorées et délicieusement croustillantes. Pendant ce temps, faites chauffer une poéle
ou une poéle 3 frire sur un feu moyen afin d'y cuire la viande kebab.

2. Mettez les frites dans un plat ou sur un papier de cuisson étalé sur une belle planche
en bois.

3. Répartissez-y la viande kebab cuite et ajoutez ensuite les différentes sauces, la ci-
boulette, la coriandre, le chou pointu et les piments jalapefio. Terminez en rapant le
fromage.

DA@Y Conseil : remplacez le poulet « Authentic Kebab » par le Kebab «
Veggie Fibes » de Daddy Cool.

ortcut o great aste, Since 1985,

16 min

Ingrédients

500 g de poulet « Authentic Kebab »

1kg de frites non épluchées, précuites

1dizaine de piments jalapefio

1hotte de ciboulette coupée grossigrement

Y bouquet de coriandre grossiérement coupée

Y2 de chou pointu émincé et mariné aigre-douce

1 petit morceau de cheddar ou de parmesan a raper
Mayonnaise au yaourt et & la menthe

Sauce sriracha

Vous voulez plus de recettes de Daddy Cool ? Scannez ce code !
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Citroen / Citron 5L Oceaan / Océan 5L Kersenbloesem / Delicaat / Délicat 5L
154513 154537 Fleur de Cerisier 5L 471062
258654
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* . Dash Pods
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korting enkel geldig bij aankoop van
1 karton / réduction uniquement
valable a l'achat d'1 carton
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PROMO

- SURGELES
. MUFFINS ‘10%) PATISSERIE
— DUCHEF

s A28 Muffin a la vanille
v 82qx40

% e . B
' A29 Muffin au chocolat

8240
TARTARE
GARNITURE AUX FINES HERBES - ~
AGREABLE EN BOUCHE - E/ ~
L’accompagnement idéal pour frites et snacks de poissons.
Une mayonnaise crémeuse aux oignons et au cerfeuil, \“
avecun goiit doux. -
SAUCES™

AUCE. 10%) Reuey

73000157  Tartare bag-in-box
750x2

73000217  Tartare
3Lx3

73000212  Cocktail

3Lx3
73000214  Hannibal
3Lx3
| 1}
LT ENY Reenoree COCKTAIL

! Le classique par excellence.
1 73002350  Vinaigrette caesar Mavo“naise et ketchup affinés

1Lx6 = 5
avec un subtil bouquet d épices.

“Max 2 full trucks par période d'action de 1 mois.

* Actions temparaires vilables pour des ivraisans du 1 aoit jusqu'au 37 2008 2025 inclus et sous seserve de modifcations des conditions justififes par des cionstances imprévisibles,
% S pei tarit

VANDEMOORTELE EUROPE NV - Ottergemsesteenvieg-Zuid 816 8-9000 Gand T 09 240 17 41 Find us on ’ Vandemoorte[e

customerservice.bp@vandemoortele.com — www.vandemoorteleprofessional.com n @ m

VandemcartaleProtessionsl ‘ PROFESSIONAL
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JAMMIE SAUS PET ALGERIENNE PET
SAUCE JAMMIE PET ALGERIENNE PET
X @ Zoet met fijne stukjes ui /
@ Douce avec petits morceaux d'oignon
JAMMIE
PP 1pot=3L 1 pot=3L

« Al o ‘
£

20%

AWAY From HOME

TOMATEN KETCHUP KNIJPFLES
KETCHUP TOMATE FLACON SOUPLE

Squeeze

1 fles / bouteille = 875 ml

9%

CURRY KETCHUP
KETCHUP AU CURRY

BIB-zakken /
BIB-sacs

1 doos / boite =2x 5L

TOMATEN KETCHUP
KETCHUP DE TOMATES

BIB-zakken /
BIB-sacs

1 doos / boite =2x 5L



SUPERPROMO 2 &y ¥ & ao(t 2025

Des promotions pour les boulangeries, les sandwicheries, les friteries et les stations-service.

\‘0‘
Lalorraine -
Buking passiove

2104273

Demi baqguette blanche
Country Style 28 PC

160 g
& a2 B8 28
#  20°c-15 180°C - 14’

DEMIBAGUETTEBLANGHE | St

. de froment et d’un peu de farine de seigle,

NV em\AaAT: s enrichie en farine de malt, avec une-
cu U NTRY ST E 28 r touche de levain séché pour un gott grillé

plus intense. Saupoudrée de farine.

laLoraine oI o pONUT
2103853 Bkig prsions 5002175 ngﬂne 4251193 haﬁav Retrouvez toutes
Pan bagnat Carre Donut Biscoff IestprOTOS sur
multiceréales large TS confiture PAC cocoa mazing ROReSite

nog 1000 g 69g
& 45 B8 28 & 10 B9 4s & 48 B es
# 22c-1 # 20°c-30 # 18°C- 60 Lalorraine

- Des promotions pour les eétablissements de restauration, aux traiteurs et aux bars a cafeé.

5001989 5000929 5002187 5002146

Rose roll Mini danish Pane Mini madeleine
salt & pepper mix tartaruga creme brulee
gm0
2% © @20 «u0® - 20
Baking a L : Y @U'!;
alorraine P
sttt | N e lajoraine hapey
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. Pasta |
dellaMamma

| GRANTORTELLI RICOTTA / SPINAZIE
GRANTORTELLI RICOTTA / EPINARDS

1 pak / paquet = 5009
" PF-0141

Pasta

dellaMamma

LASAGNE MET SCHAALDIEREN
LASAGNE AUX CRUSTACES

“ 1 pak/ paquet = 330g
PF-0094
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SNACKS

MEESTER KIPCROQUETTE
CROQUETTE DU MAITRE AU POULET

(ANCOJ

FARINE —

Ad van
Geloven

PATlSSERIE ‘

(ANCO/

—— PROFESSIONAL——
PANEERMEEL DOREE
CHAPELURE DOREE

Type A

1zak/sac =5kg

J(ANCO

——— PROFESSIONAL——
PATISSERIEBLOEM
FARINE PATISSERIE

1zak/sac =1kg




LURSE SALMRE ) <5
LDELEREDSE

Jiiii fiARBERS

Ulge /sy

4 Dressing —
iek - Vinaigrette E
Maison (1L) Hellmann's Vinaigrettes
Honing Mosterd - Miel . Basilicum - Basilic (1L) Hellmann's Real
Moutarde (1L) Bailsamico - Balsamique (1L) Mayon(n)aise (10L)

Sauzen - Sauces

Knorr Professional

Garde d’Or Sauzen - Sauces
Champignonsaus met Garnituur -
Sauce Champignons avec
Garniture (1L}

Vissaus - Sauce pour Poisson (1L}

g .' > O fs :
0 & o] \ b Knorr Gourmet

Knorr Professional

Specerijenpurees -

Puréesd’Epices Knorr Professional

Pepermix - Mélange de Sauzen - Sauces Sauzen - Sauces
Poivres (750 g) Visfumet - Fumet de Poisson (TL) Demi-Glace (1,05 kg)

Knorr Professional
Roux
Bruine - Brun (1kg)

Knorr Professional Bouillons
in Pasta - en Péte
Groentebouillon - Bouillon

delLégumes (1kg)
Knorr Professional Liquid

Concentrate - Concentré Liquide
Groenten - Légumes (1L}
Kalf-Veau(1L)

Soepen - Potages The Vegetarian Butcher™

Knorr Fonds de Cuisine
Bruine Fond - Fonds Brun (1kg)

e ——— qesny, y
l'l' 3\' ‘1‘
= B N v § .
RAN "‘lan:\.‘o a’:ﬁ&ﬁfﬁl

VEGAN

Knorr Professional

Pasta - Pites

Spaghetti (Kookstabiel -
Knorr Professional Soepen - Potages The Vegetarian Butcher™ Stable a la Cuisson,3 kg)
Tomatencremesoep - Créeme de Tomates NoChicken Chunks (1,75kg) Penne (Kookstabiel -
(1,25 kg) Raw NoBeef Burger (2,26 kg) Stable a la Cuisson,3 kg)




Cuisine du

Grace aux voyages, aux médias sociaux et aux influences multiculturelles, les plats du monde entier font de plus en plus
partie de notre alimentation quotidienne. Les snacks ne sont pas en reste : ils expérimentent en abondance les influences
de la cuisine asiatique, moyen-orientale, latino-américaine et méme africaine. Découvrez ici comment, en tant que chef
dentreprise, vous pouvez répondre inteligemment a cette explosion de saveurs sans perdre votre propre identité ? Décou-
vrez ci-dessous les influences savoureuses des cuisines du monde sur notre culture familiere des snacks.

Amérique

Depuis des années, les Etats-Unis sont des pourvoyeurs de
street food et de fast food. Aujourd’hui, ces influences ne peu-
vent plus étre ignorées dans I'assortiment des snacks.

Smashburgers : hamburgers finement écrasés avec une
cro(ite croustillante, souvent accompagnés de sauces mai-
son.

Loaded Fries : frites garnies de garnitures telles que cheddar,
porc effiloché, jalapefios ou bacon.

Hot dogs a la new-yorkaise, avec de la choucroute, de la
moutarde ou méme du piment.

Pourquoi cette popularité ?

Le caractere familier et réconfortant de ces plats les rend irré-
sistibles. lls sont riches, rassasiants et particulierement pho-
togéniques pour les médias sociaux.

Asie

La cuisine asiatique est connue pour ses saveurs et ses textu-
resintenses. Pensez au sucré, a l'acide, au piquant et a 'umami
en une seule bouchée.

Rouleaux de printemps : une tradition, mais aussi des varian-
tes au curry de poulet ou au poulet effiloché.

Gyoza ou dumplings : des extras idéaux sur le menu.

Poulet frit coréen : poulet doublement frit avec une sauce
épicée et collante.

Banh mi : baguette vietnamienne avec de la viande croustil-
lante, des cornichons et de la coriandre.

Pourquoi cette popularité ?

Les snacks asiatiques allient saveur, fraicheur et mordant. En
outre, ils sont parfaits comme plat d’accompagnement ou
comme en-cas.

Turc & Moyen-Orient

épicé, frais et savoureux L'essor du doner kebab, des dirlims
et des falafels a incontestablement enrichi la friture. Ces sa-
veurs sont accessibles, épicées et offrent des options a la fois
carnées et végétariennes.

Diiriim : poulet ou kebab avec une sauce a l'ail et des légumes
dans une fine enveloppe.

Falafel : boules croustillantes de pois chiches, délicieuses
dans une pita ou une salade.

Sambousek : petites bouchées de pate frite remplies de vian-
de, de fromage ou de l[égumes.

Pourquoi ces plats sont-ils populaires ?

Ces plats apportent une touche méridionale et épicée qui plait
aux clients, sans pour autant sortir de leur zone de confort.




du monde

Afrique

La cuisine africaine gagne du terrain, en particulier les saveurs
de I'Afrique de 'Ouest et du Nord. Ces influences apportent de
nouvelles épices et de nouvelles combinaisons.

Poulet piri piri : poulet épicé originaire d’Angola/Portugal.

Samosas (également influencés par I'inde), mais populaires
dans les cuisines des diasporas africaines.

L’huile de chili ou la harissa comme assaisonnement dans les
sauces ou les trempettes.

Pourquoi cette popularité ?

Parce que les consommateurs sont de plus en plus ouverts
aux saveurs inconnues. Les influences africaines surprennent
et rendent l'offre plus unique.

Amérique latine

Les tacos, burritos et nachos ont trouvé leur place sur la car-
te des snacks belges. Ces plats sont synonymes de plaisir, de
couleur et d’'un léger piquant.

Loaded Nachos de fromage, de guacamole, de créme aigre
et de salsa.

Quesadillas avec du fromage fondu et du poulet ou des légu-
mes.

Des bowls de burrito pour un déjeuner plus léger.

Pourquoi sont-ils populaires ?

lls sont frais, colorés et offrent de nombreuses possibilités de
personnalisation (végétarien, épicé, avec ou sans viande...).

Comment exploiter intelligemment les sa-
veurs du monde dans votre entreprise 7

Commencez modestement et testez de temps en
temps quelque chose de nouveau.

Par exemple, introduisez chague mois un en-cas ou une sauce
du monde.

Travaillez avec des produits de base reconnaissables,
mais ajoutez-y une touche de fantaisie.

Pensez a des chips avec du kimchi et de la mayo sriracha, ou a
un smos avec des falafels.

Utilisez des produits de qualité, mais faites en sorte
qu’ils soient faciles a préparer.

Les boulettes de falafel ou les gyoza préts a 'emploi sont fa-
ciles a trouver et a préparer dans une friteuse.

Communiquez clairement avec vos clients.

Utilisez des noms attrayants, donnez de bréves explications
sur le plat et mettez en valeur les produits du monde entier sur
votre écran ou dans les médias sociaux.

Osez les combinaisons.

Un dirdm turc avec une sauce belge ? Un rouleau de prin-
temps avec un samourai ? Le client d’aujourd’hui aime la fu-
sion.
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