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Dans ce
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Cuisine du Monde

Vitamine F

Le salon Resto-Expo 2026 vient de fermer ses portes. C’était réconfor-
tant de voir que le plus grand salon professionnel privé du pays a une nou-
velle fois attiré autant de colléegues jusqu’a Gand. De La Panne a Verviers
et de Hoogstraten a Virton, nous avons de nouveau entendu tous les dia-
lectes et les deux langues nationales. Mais d’'une maniére ou d’'une autre,
toutes ces personnes parlent le méme langage : celui de I'entrepreneuri-
at en restauration.

De nombreux exposants saluent également chague année la qualité du
public du salon. « Des professionnels qui connaissent leur métier tout
en restant ouverts aux innovations et aux améliorations possibles », en-
tend-on souvent. Il y en avait donc pour tous les go(ts : des célébres cro-
quettes aux délices gastronomiques, en passant par les démonstrations
culinaires et les expériences de réalité virtuelle. Sans oublier, bien s(r,
une ambiance festive et un buffet soigné.

Votre grossiste serait ravi de savoir comment vous avez vécu cette éditi-
on. Car méme si les premieres réactions sont tres positives, chaque an-
née, grace a vous, nous découvrons encore des points a améliorer. Votre
" feed-back est le bienvenu !

Mais nous avons surtout de quoi étre fiers. Car les nombreux échan-
ges entre exposants et visiteurs, entre collaborateurs des grossistes et
clients, et surtout entre collegues entrepreneurs, nous confirment tou-
jours une méme certitude. Méme en temps incertains, nous continuons a
nous investir pleinement.

BUFFGOIL

Il y a toujours cette « vitamine F », la vitamine du foodservice, qui nous
pousse sans cesse a viser la satisfaction du client et la réussite de chaque
recette. C’est cet engagement quotidien quiinsuffle a votre grossiste son
dynamisme. Plus que jamais, nous sommes |a pour vous.

Les rabais dans ce magazine seront déduits de votre facture.
Prix hors TVA et sous réserve de modifications de prix ou d'erreurs d’impression
Valable jusqu’a épuissement des stocks. Ne peut pas étre combiné avec d'autres avantages ou réductions.



POKE BOWL

Ingrédients Préparation
200 g de filet de saumon Radis 1. Coupez le filet de saumon en cubes d'environ Tcm sur Tcm.
1¢.a.s de sauce soja Concombre 2. Mettez le saumon dans un petit saladier avec la sauce soja,

o . Ihuile de sésame et les graines de sésame. Couvrez et placez
1c.a.c d'huile de sésame Carotte e s ) L

. ) au réfrigérateur pendant que vous préparez les autres ingré-

1c.a.sdegraines de sésame Edamame dients.
200 g de riza sushi Mangue 3. Faites cuire le riz. Mélangez le riz légérement refroidi avec le
1c.a.c de vinaigre deriz 2 c.a.s de mayonnaise vinaigre de iz, le poivre et le sel.
Avocat 1c.a.c de sauce chili 4. Préparez ensuite les légumes pour le poké. Faites cuire les eda-

mames selon les instructions sur femballage, puis rincez-les a
I'eau froide. Coupez le concombre et les radis en rondelles et la
carotte en julienne. Coupez l'avocat en tranches et la mangue
en petits morceaux.

5. Répartissez le riz dans un grand saladier. Disposez les légumes
et le saumon par-dessus.

6. Préparez une sauce en mélangeant la mayonnaise et la sauce
chili.

7. Servez avec un peu de sauce soja supplémentaire et, sivous le
souhaitez, des graines de sésame supplémentaires.
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ZIOMERINSPIRATIE
INSPIRATION ESTIVALE

De zomer is bij uitstek de tijd om heerlijk uit te
gaan eten of borrelen met vrienden, familie of met
collegea. De producten van Aviko mogen bij deze
gelegenheid niet ontbreken. Hiermee creéert u
makkelijk en snel een heerlijk menu of tapasplank
voor uw gasten en verhoogt u tegelijkertijd de
omzet van uw bedrijf. Temeer daar u nu ook kunt
profiteren van aantrekkelijke kortingen op de
inkoopprijs.

Wedges Garlic & Herbs

L'été est la saison idéale pour aller diner ou prendre
un verre entre amis, en famille ou entre collegues.
Les produits Aviko sont indispensables pour ces

occasions. Ils vous permettent de concocter facile-

ment et rapidement un délicieux menu ou un plateau
de tapas pour vos invités, tout en augmentant le
chiffre d'affaires de votre établissement. D'autant
plus que vous pouvez désormais bénéficier de
remises intéressantes sur le prix d'achat.

Kaaskroketjes / Croquettes au fromage

www.avikol.be




smiling cook’

KAASSAUZEN

Perfect voor burgers,
loaded fries en
nacho’s!

-5% op onderstaande
sauzen

SAUCES AU FROMAGE
Parfaites pour les
hamburgers, les frites
et les nachos!

-5 % sur les sauces
ci-dessous

S

smiling cook

p:em__lqin premium
sauces sauces

Premium cheddar Formaggio Bandido
H35 H7 HI7

www.smilingcook.eu



Debic, de keuze van de professional.
Debic, le choix du professionnel.

PROMOTIE GELDIG IN MEI 2026
OP VOLGENDE PRODUCTEN:

DEBIC CULINAIRE ORIGINAL 6 X 1L |6X2L|2X5L
DEBIC BAKKEN & BRADEN 6 X 1L

PROMOTION VALABLE EN MAI 2026
SUR LES PRODUITS SUIVANTS :

DEBIC CULINAIRE ORIGINAL 6 X 1L [6X2L[2X5L 2k
DEBIC CUIRE & ROTIR 6 X 1L ( Debic

CULINAIRE ORIGINAL 20%

Meer informatie & inspiratie?
Surf naar www.debic.com en ontdek er onze recepten.

Plus d’information & inspiration ?
Surfez sur www.debic.com et découvrez nos recettes.

Debic. Gemaakt voor professionele handen.

Debic. Fait pour les mains de pros.
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Avec une affluence record, les organisateurs de
Resto-Expo peuvent étre fiers de [édition de cette
année. « Le fait que nous allions a contre-courant
d’une tendance a la baisse prouve notre force », se
réjouit l'organisateur Koen Vercauteren. « Des visi-
teurs enthousiastes, des musiciens ravis et des ex-
posants satisfaits : que demander de plus ? »

Les visiteurs qui se sont rendus au Flanders Expo le lun-
di 30 mars pour le salon Resto-Frit 'ont immédiatement
constaté : il s'agissait d’'une édition record. « Le nombre de
préinscriptions était déja prometteur », se souvient Koen.
« Mais nous avons accueilli de nombreux visiteurs sup-
plémentaires inattendus et navons compté pratiquement
aucun ‘no-show’. Cela a donné lieu a un lundi tres chargé,
mais l'affluence a été également importante le mardi. Nous
avons enregistré 1 500 entreprises différentes du secteur
de la restauration, soit prés de 25 % de plus que I'an der-
nier. C’est d’autant plus remarquable que tous les autres
salons, tant privés que publics, connaissent des difficultés
croissantes. »

Koen ne saurait dire d’emblée s’il existe une formule magi-
que pour expliquer ce succes. « Cela tient a la croissance
du nombre de nos membres », explique-t-il dans un pre-
mier temps. « Cela en dit long sur la qualité de nos grossis-
tes. De plus, qu’il s'agisse des exposants, de la restaurati-
on ou encore des animations, la formule de notre salon est
unique dans le secteur. Savez-vous que des artistes blo-
qguent d’ores et déja les dates dans leur agenda pour nous
lorsque nous leur en faisons la demande ? Et les exposants
sont eux aussi trés satisfaits de notre succés. Plusieurs
nouveaux exposants ont déja réservé pour 2027. »

« Dire qu’il y avait beaucoup de monde est un euphémis-
me », reconnait Koen. « Mais grace a notre modele de salon
bien pensé, il N’y a jamais vraiment eu d’embouteillages sur
les stands. La seule file d’attente se trouvait au niveau de
notre restaurant. Apparemment, beaucoup de gens ont
attendu la fermeture du salon pour s’y rendre. Mais c’est
bien s(r aussi le moment ou les exposants, qui représen-
tent plusieurs dizaines de personnes, sont eux aussi allés
manger. Quoi gu’il en soit, les retours positifs sur 'amé-
nagement plus convivial du restaurant et la qualité excep-
tionnelle du traiteur compensent largement ce petit pro-
bléme. »

« Nous sommes d’ores et déja trés motivés a I'idée de lan-
cer biento6t I'édition 2027 », conclut 'organisateur. « Sivous
avez des suggestions, n’hésitez pas a nous en faire part via
votre grossiste. Mais surtout : un immense merci a tous les
visiteurs et exposants. Merci d’avoir été la | »
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RAPIDE. TENDANCE.
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PAIN BAGNAT PAIN BAGNAT LEPINJA ROND MININAANTA
BLANC FITNESS POCKET BREAD

<= €D  PASTRIDOR

SIMPLY GOOD.




PROMO’S MEI‘26 PROMOTIONS MAI 26
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BELGISCH WORSTENBROODJE HALAL / PREMIUM BRIOCHE
WORSTENBROODJE / PAIN SAUCISSE HALAL HAMBURGER BUN
PAIN SAUCISSE

14930002 23520000 m

7
PAIN BAGNAT LEPINJA LEPINJA LANG /
FITNESS ROND LONGUE

RUSTIEK BROOD MEERZADEN/ RUSTIEKBROODWIT / BESTBLENDS
PAIN RUSTIQUE MULTIGRAINS  PAIN RUSTIQUE BLANC MIX PACK

HALF STOKBROOD MINISANDWINO MINI ASSORTIMENT
BRUIN | TARWE / ASSORTIMENT / PRESTIGE
DEMIBAGUETTE GRISE ASSORTIMENT MINI

SANDWINO

DOUBLE CUT TIGER HAMBURGER POTATO HAMBURGER
HAMBURGER BUN SESAM BUN BUN

PAIN BAGNATWIT /
PAIN BAGNAT BLANC

16550001

MININAANTA
POCKET BREAD

227607

STOKBROOD BRUIN | TARWE /

BAGUETTE GRISE

® D
D &

MINIASSORTIMENT

RESTO

222864

PASTRIDOR

SIMPLY GOOD.

GELDIG OP LEVERINGEN VAN / VALABLES POUR DES LIVRAISONS APD 27/04/2026 - 22/05/2026



HAMAL Zonnige smaken
@l Saveurs ensoleillées

R (NIEUW |
S NOUVEAU |

amal Koreaanse coleslaw
met look en pittige sambalvinaigrette

Hamal Salade de chou coréenne
avec ail et vinaigrette sambal épicée

NIEUW
NOUVEAU

&£ " , R
Hamal Mediterrane gﬁnten nl A Y o Al Zome Salade

vol kleur en zuiderse siaak — . krab surimi, mango; chilien limoensap

Hamal Salade de légumes meditéfrancens S Hamal Salade d'été
plein de saveurs et de couleurs === = : crabe, surimi, mangue, piment et jus de citron vert

Productinformatie / Informations sur les produits

Verpakking /

Product / Produit Promo

Emballage
Lez7o | Hamal Mediterrane groenten / Salade de légumes méditerranéens 1o
2146379 | NIEUW / NOUVEAU 15kg ok
Hamal Koreaanse coleslaw / Salade de chou coréenne

2144379 | GIEUW / NOUVEAU 15kg T

4345001 | Hamal Kippenballetjes BBQ-saus / Boulettes de poulet sauce BBQ kg -15%.

2071000 | Hamal Zomersalade / Salade d'eté kg -15%
51000003 | Topking® KaasTengels oude kaas / fromage vieux 60x159g -3%
51000027 | Topking® VlamVreters 20x70g -3% y s )
51000051 | Topking® Empanadas gekruide kip / poulet épicé 4OxBg | -3% Signature Foods
51000052 | Topking® Empanadas Tex Mex veggie 40x20g -3% www.signaturefundsprofessinnaLcnm




"ONZE MUSTHAVES
VOOR-HET GRIJPEN«

NOS INGONTOURNABLES
A PORTEE DE MAIN

= =) Knorr Professional
Pasta /Pates
Spaghetti (3 kg)

KnorrPrimerba i
Bouquet all’ltaliana (340 g)
Tijm / Thym (340 g)

Know
THA

TOM KHA KAl

KnorrProfessional
Soepen /Potages
Thai Tom Kha Kai (1 kg)

FEOFESSIONAL

KippenBouillon pasta
Boulllon de Poule en pate

BOUILLONS

Knorr Professional Knorr Professional
Bouillonin Pasta / Bouillonin Poeder /
en Péte enPoudre

Kippenbouillon /
Bouillon de Poule (1 kg)

Kippenbouillon /
Bouillon de Poule
(1kg)

Knorr Professienal
Béarnaise Saus /

Sauce Béarnaise (2,7 kg) R

ONZE SELECTIE VOOR JOU AAN -10%
SELECTIONNE POUR VOUS A -10%

SAUZEN / SAUCES

KnorrProfessional
Sauzen /Sauces
Demi-Glace (1 1)
Gebonden Kalfsjus /
Jusde Veau Lié (11)
Visfumet / Fumet de

| |
i : \ Poisson (11)
et LU FISH'I."lIJ“M:éT ; —
VHITEWINE SAUCE FUMET DE POISSON BT
ALy CEVIN BLANC Vistumet / Fischf, e e \
CHEESE SAUCE = N . \ Knon
STEAL FRoMace oo KoV VEAL Jus
- UID g /
0555 JUS DE VEAU LIE
DEMI-GLACE | cSebonden Kalfsjus~ £
/i ndener Kalbssafy
= € Teleci jus / Tolac jus é{
VIOEIBAAR o 3
LIGUIDE ;{ e !
FLUSSIG VIOEIBAAR
e —— ! E
i
UTA .
2 Vi 1
KnorrProfessional Garde D'Or §——

Kaassaus / Sauce au Fromage (1)
Witte Wijnsaus /
Sauce Vin Blanc (1)

= 0%

Knorr Professional Fonds de
Cuisine in Pasta / en Pate
Kalfsfond / Fonds de Veau

(1 kg)

TASTEMAKERS

KnorrProfessional Specerijenpurees /

Amora Purées d’Epices
Slasaus Dressing / Pepermix / Mélange de Poivres (750 g)
Sauce Salade Knoflook / Ail (750 g)

Dressing (5 1) Paprika / Paivron (750 g)

THE VEGETARIAN
BUTCHER™

Raw NoBeef Burger (2,26 kg) |

Unilever

Food
Solutions

F]
]
oLl
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' VANDEMOORTELE

\ YW vos

SURGELES
PATISSERIE
4
(o) PRI
— MBZ;I " Mixed on f:v’liggardis? :
o 5. & ) oz
VANDEMOORTELE® — y—— ;]36 189 (misérable, framboise-chocolat, javanais)

SAMURAI

Une sauce relevée a base
de paprika et de piments rouges

MB31 Mixed Box Mignardises
18-15-19¢  (citron, pistache, créme briiée)
x36

i

-

PATISSERIE
DUCHEF

SAUCES™ @ viRtemoortele ,
_ CAFE GOURMAND

3000216 Samuai i Un petit régal pour vos invités, une grande commodité
33 pour vous. Pratiquement prédécoupées et prétes
a utiliser.

73000205  Andalouse
= 3Lx3

73000217  Tartare

3Lx3

5 @) 1o001s7  Tartare
750x2 bag-in-box

““Max 2 full trucks par période d'action de 1 mais.

VINAIGRETTES fanes
s @y

\{ﬁgemmrtele

Y
73002348  Yogorette
1Lx6
; (= [ ?LT@ Yogorette
- | C Vandemoortele
VANDEMOORTELE EUROPE NV - Gnergernsesmenweq—!u%d 216 8-9000 Gand 109 24017 41 Find.us on . ‘

| 1G]in}

VandemoorteleProfessicaal

order-professional @vandemoortele.com —www.vandemoorteleprofessional.com



SALADES & BOLS

e monde dans un bol

L'époque ou une salade se résumait a une téte de laitue accompagnée de quelgues tomates et concombres est
bien loin derriere nous. Aujourd'hui, nos papilles gustatives font le tour du monde dans un seul bol. La « tendance
du bol» a durablement transformé notre fagon de grignoter et de déjeuner : c’est efficace, visuellement attrayant
etriche entextures. Des cotes fraiches d’Hawai aux marchés épicés du Mexique, découvrez comment les cuisines
du monde marguent de leur empreinte 'univers moderne du grignotage.

Cuisine fusion asiatique

Les influences asiatiques, avec le Poké Bowl (originaire d'Ha-
wai mais fortement influencé par la cuisine japonaise) en téte
d'affiche, s'articulent entierement autour de I'équilibre entre le
sucré, l'acide, le salé et la cinquiéme saveur, ['umami.

La base

Souvent du riz a sushi, des nouilles soba ou un mélange avec
des algues.

Ingrédients typiques

Poisson cru (thon, saumon), féeves edamame, gingembre ma-
riné, wakame et radis.

La touche croquante

Oignons frits, graines de sésame ou furikake. Différentes sor-
tes de noix conviennent également parfaitement.
Assaisonnements

Vinaigrettes a base de soja, d'huile de sésame, de miso ou de

mayonnaise sriracha épicée.

Caractéristique

Tout est question de précision et de fraicheur. Les ingrédients
sont souvent disposés de maniére ordonnée les uns a coté
des autres plutot que mélangés.

Ambiance latino-américaine

Le burrito bowl est I'exemple parfait de la fagon dont la cuisine
d'’Amérique du Sud et dAmérique centrale transforme un re-
pas copieux en une version rafraichissante servie dans un bol.
Tout repose ici sur la chaleur, la consistance et une explosion
d'épices.

La base

Riz a la mexicaine (citron vert et coriandre), haricots noirs ou
quinoa.

Ingrédients typiques

Mais grillé, avocat (guacamole), oignon rouge, piments jala-
pefos et salsa de tomates fraiches (pico de gallo).

Protéines

Porc/poulet/bceuf effiloché, viande hachée épicée ou tempeh
mariné.

Assaisonnement

Creme fraiche, jus de citron vert et beaucoup de coriandre
fraiche. Un pico de gallo ou une salsa verde maison font tou-
jours leur petit effet.

Caractéristique

Ces bols sont souvent plus copieux et rassasiants grace a l'as-
sociation des haricots et des graisses saines de l'avocat. Le
jus de citron vert frais et la coriandre apportent une touche de
fraicheur.




40 % de base
céréales/salade

Le bol méditerranéen

Inspiré des cuisines grecque, libanaise et israélienne. Ce bol
est un véritable festival de couleurs et de textures, ou le par-
tage (mezze) occupe une place centrale, mais transposé dans
un bol adapté a une personne.

La base

Souvent un mélange de roquette et de céréales telles que le
boulgour, le couscous ou l'orge perlé.

Ingrédients typiques

Houmous onctueux, feta salée, olives Kalamata, concombre,
poivrons grillés et falafels croustillants ou halloumi grillé.

La touche croquante

Des pois chiches grillés ou des graines de grenade pour une
explosion de fraicheur.

Assaisonnements

Une vinaigrette riche au tahini (pate de sésame), un tzatziki
frais ou tout simplement une bonne huile d'olive avec du citron
et du sumac.

Caractéristique

Le contraste entre les éléments chauds (comme les falafels
frais) et les légumes glacés offre une expérience gustative dy-
namique.

La recette du bol parfait

30 % de légumes
crus/rétis

20 % de protéines 10 % de garnitures
Poisson/Viande/Végétarien Noix/Sauce
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- | CROUTONS MEDITERRANEAN
{ | CROOTONS MEDITERRANEES

1 doos / boite = 2,5 kg

-5%

Korting - Réduction

Delizio Frying
Frituurvet Mix - Graisse a frite Mix
VP167 - 4x2,5KG

Mix tussen dierlijk en plantaardig vet
Aangename geur bij opwarming

Frituurvet Mix
Graisse a frite Mix
Frying fat Mix

Mix entre graisses animale et végétale
Odeur agréable au réchauffement

delizio

mei 2026, Enkel op: VP167 5KG/ Niet cumuleerbaar
lable: Mai 2026, Unia VP67 B fite Mix 4x25KG /

delizio.be

Des plats internationaux en fz, 3 graceaux

— - T G N

produits fraichements surgelés d’Ardo !
U O AN s

\
www.ardo.com @ in f @ ‘!

\
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Oignons émincés
Sliced onions
Zwiebelscheiben
Ajuinschijven

SURGELE . FROZEN . TIEFGEFROREN - DIEPVRIES. \

=y
(HONIG
[
SPAGHETTI FIIN
SPAGHETTI FIN

Kookbestending
Résistant a la cuisson

1 doos / boite = 10 kg

—

(HONIG
7

LASAGNE NATUUR
LASAGNE NATURE

Kookbestendig (8min) /
résistantes a la cuisson (8min)

1 doos / carton = 3 kg

20

Pinguin

AJUIN SCHIJFJES
OIGNONS EMINCES

Diepvriesgroenten /
légumes surgelés

1 zak / sac= 2,5 kg

0%

—_

CAPELLINI
CAPELLINI

Capellin

e 3

1 karton / carton = 10 kg

—

FARFALLE
FARFALLE

Kookbestendig (8 min) /
résistantes a la cuisson (8 min)

1 doos / carton = 3 kg

7%




Oignons en dés
Diced onions :
Zwiebelwiirfel /
Ajuinkubus \

SURGELE - FROZEN - TIEFGEFROREN - DIE|

AJUIN KUBUS
OIGNONS EN DES

Diepvriesgroenten /
légumes surgelés

1 zak / sac= 2,5 kg

—

GROENE LASAGNABLADEN
LASAGNA VERTE

V""‘ Lasagna Verdi

1 doos / boite = 3 kg
72038402

—

FUSILLI TRICOLORE
FUSILLI TRICOLORE

1 doos / boite = 3 kg
74000729

0%

MACARONI GESNEDEN
MACARONI COUPE

Macaroni gesneden
Macaroni coupé =,

Kookbestendig (8 min) /
résistantes a la cuisson (8min)

1 doos / boite = 5 kg

9%

———

(HONIG
;

|TAGLIATELLE

TAGLIATELLE

Blijft langer ‘al dente’, zelfs na doorkoken.
Restent plus longtemps ‘al dente’.

1 doos / boite = 3 kg

9%

21



GELDIG VAN - VALABLE DU 01/05/2026 TOT QU'Al 31/05/2026 KEUKENINSPIRATIE & PROMO'S - INSPIRATION POUR LA CUISINE & PROMOTIONS

1l Tomatino Tomatensaus /
Tomate (Zak / Poche 3 kg)

+10% GRATIS-GRATUIT 5
Knorr Professional Blanke Roux /
Roux Blanc (1 kg)

Knorr Professional Vleesbouillon
in Pasta / Bouillon de Viande
en Pate (1,5 kg)

Knorr Primerba
Knoflook / Ail (690 g)

Kippenbouilon i
Bouillon de Pou
(1,65 kg) s

Knoflook

Al
blauch
Knoblau e

i

ONTDEK AL ONZE PROMO'S OP / DECOUVREZ TOUTES NOS PROMOTIONS SUR UFS.COM/UPROMO




PENNE RIGATE
PENNE RIGATE

Kookbestendig
Résistant a la cuisson

1 doos / boite = 3 kg
74001295

Ad van
Geloven

SNACKS

MEESTER KAASCROQUETTE
CROQUETTE DE MAITRE AU FROMAGE

1 doos / boite = 24 x 70 gr

5%

23
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MINI LUCIFER LUCIFER
MINI LUCIFER LUCIFER
Hot & Spicy Hot & Spicy

1 doos / boite = 80 x 23g 1 doos / boite = 20 x 959

- -

P\ Akt

o

SITO GOLD
SITO GOLD

Sappig kalkoenvlees , ui en deegkorst
Viande de dinde ,des oignons en cro(ite

1 doos / boite = 21 x 125 gr

BITTERBALLEN - OLD AMSTERDAM
BOUL D'APERO - OLD AMSTERDAM

1 doos / boite = 40 x 25 gr
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PORTRAIT DE PRODUIT

Le borek : une alternative
Sympa au pain saucisse

Avec une clientele jeune, curieuse et ouverte a la cui-
sine du monde, le borek offre de belles opportunités.
La Lorraine en propose trois variantes, ce qui permet
d'adapter ce snack a tous les godits.

A Torigine, le borek est un snack turc, qui peut parfaitement
étre proposé en complément du classique pain saucisse. «
Nous en proposons trois variétés », explique Floris. « Une a la
feta, une a la feta et aux épinards, et enfin un borek au poulet,
halal. Les deux autres sont végétariens. On peut donc sans
hésiter présenter le bérek comme un snack bien plus sain. Il se
cuit au four, sans friture, et peut se déguster chaud ou froid. »

Contrairement a d’autres béreks composés de six a huit cou-
ches de péate filo, ceux de La Lorraine en comportent dix, ce
qui les rend extrémement croustillants. Selon la variante, ils
sont garnis de feuilles d’épinards fraiches hachées, de vérita-
ble feta grecque, ou de poulet de qualité et de légumes dans
une délicieuse sauce aigre-douce. Ce snack est également
idéal a emporter. « Pour cela, nous avons prévu de jolies bar-
quettes pratiques. Et pour tester le borek, les 200 premiéres
barquettes sont offertes », conclut Floris.

Nouveau : premiers petits
pains bagnats pré-tranchés

L'une des grandes nouveautés au salon Resto-Frit a
été la premiere présentation des petits pains bagnats
pré-tranchés chez La Lorraine. « Notre objectif est de
faciliter encore davantage le travail des exploitants de
friteries qui préparent leurs propres hamburgers », ex-
plique Floris Biesemans, de La Lorraine Bakery Group.

« Latendance des pains a hamburger moelleux a été lancée il y
a déja longtemps par Bicky », affirme son collegue Stijn Moe-
renhout. « Au fil des ans, de plus en plus de friteries proposent
leurs propres hamburgers haut de gamme et beaucoup utili-
sent déja nos petits pains bagnats. Lors du salon, nous avons
pu présenter en avant-premiére a ces clients, mais aussi a
de nombreux autres visiteurs, notre innovation : les bagnats
pré-tranchés. Nous avons délibérément opté des le départ
pour deux variantes : une blanche et une aux céréales. »

«LaLorraine Bakery Group estle premierfournisseurdumarché
a proposer désormais des petits pains bagnats pré-tranchés.
Cette version répond parfaitement aux besoins du secteur,
qui recherche avant tout l'efficacité. Les pains pré-tranchés
permettent de gagner un temps précieux lors des périodes de
forte affluence. Nous y voyons un potentiel considérable, et
les retours du salon ont été extrémement positifs. »

Les nouveaux pains bagnats pré-tranchés sont conditionnés
en lots de 45 unités, avec un poids de 110 grammes chacun.
« Leur diameétre a lui aussi été optimisé », souligne Floris. « lls
mesurent 13 cm, car c’est la taille préférée de la plupart des
friteries. »

DEMANDEZ VOS BARQUETTES
GRATUITEMENTICI




LA LORRAINE

Dans votre sandwicherie, misez sur une offre
3 la fois chaude et froide

Pour une sandwicherle, il nest pas évident de continuer a surprendre. « En proposant a la fois des préparations
chaudes et froides, vous pouvez attirer une nouvelle clientele tout en maintenant votre rentabilité » conseille le
fournisseur La Lorraine Bakery Group. « Aujourd’hui, les clients recherchent plus de variété et nous sommes ravis

de pouvoir repondre &

« Nous accompagnons les sandwiche-
ries qui souhaitent attirer de nouveaux
clients et surprendre leur clientéle exi-
stante », explique Floris Biesemans,
responsable marketing chez La Lorrai-
ne Bakery Group. « Nous sommes con-
vaincus que I'innovation peut aider les
sandwicheries. Concrétement, nous
pensons a une offre plus variée entre
chaud et froid, ainsi qu’a des sandwichs
au caractere plus rustique. »

« Notre campagne s’articule autour du
message suivant : ‘Le chaud séduit, le
froid surprend’ », intervient Stijn Moe-
renhout. « Lobjectif est de surprend-
re a nouveau avec le sandwich froid,
tout en misant sur 'attrait des produits
chauds. Ces derniers sont davantage
des achats d’'impulsion, mais convien-
nent tout aussi bien pour le déjeuner.
Et souvent pour un prix de vente un peu
plus élevé ! »

Schiacciata

C'est dans le cadre de cette approche
« chaud-froid » que La Lorraine Bakery
Group met en avant trois produits, a
commencer par la Schiacciata. Le pain

eurs attentes. »

italien connait une popularité croissan-
te. La Schiacciata est un petit pain ita-
lien au style rustique, ou chaque piece
est unique grace ala méthode de fabri-
cation artisanale italienne. Aromatisé a
I’huile d’olive et au sel marinitalien, il est
cuit sur pierre pour développer une sa-
veur incomparable. Polyvalent, il peut
étre utilisé comme n'importe quel petit
pain blanc ou complet classique pour
vos créations. Autre atout de la Schi-
acciata : sa cuisson ne prend que trois
minutes, et pour une version chaude, il
suffit d’'un passage rapide au Merrychef
ou au micro-ondes.

Baguette country style

« Une vaste enquéte menée aupres
des clients des sandwicheries révéle
que 63 % d’entre eux souhaiteraient un
troisieme type de sandwich, en com-
plément du sandwich blanc classique
et du sandwich ‘fitness’ », explique
Floris. « Le produit qui est ressorti en
téte de ce sondage, ce sont les petits
pains rustiques. C'est également I'esp-
rit de notre baguette country style : une
baguette rustique a base de farine de
blé et d’'un peu de farine de seigle. Sa

@ lalonqipe

BAKERY

GROUP

couleur [égerement différente, enrichie
d’un peu de levain, lui confére un as-
pect bien plus raffiné. Pour ce type de
sandwich, nous recommandons donc
de demander p. ex. un supplément de
30 cents. Une approche qui peut per-
mettre a votre sandwicherie de recon-
quérir la génération Z. »

Baguette rustique

Une derniére innovation est la baguette
rustigue. « Ici, nous avons opté pour un
aspect haut de gamme qui se distingue
par une incision verticale et une finiti-
on a la semoule. Cela donne en outre
une cro(te fine et croustillante unique.
La teneur en levain est également plus
élevée, ce qui renforce le golt. Avec
cette baguette, la country style et la
Schiacciata, nous proposons un as-
sortiment pensé pour aider les sandwi-
cheries a attirer une nouvelle clientéle
tout en conservant leur marge, car les
consommateurs sont préts a payer un
peu plus pour ce type de produits. »

www.llbg.com

i, \
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Floris et Stijn




SUPERPROMO
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LaLorraine

210427
Stokbrood wit Country Style 57 VGB
Baguette blanche Country Style 57 PC

300g

7 24 B8 28

(1%
i%% 20°C -1% 180°C - 1416’

2104377
Brioche bun
pre-sliced 85

- -9

Zacht, rond broodje van briochedeeg,
voorgesneden. Ideaal als hamburgerbroodje.

Petit pain rond moelleux, & base de pdte de brioche,
pré-coupé. Parfait comme pain pour hamburger.

la Lorraine lalorraine DONYT
2104741 4243038 2104765 happv
Bresiliennetaartje TS - Mini bérek met kip KOB Mini beignet
Tartelette brésilienne TS Mini bérek av poulet PAC choc-o-lot
e P &
_ i - (o Rea W ops
7 e ikl eaz e
P @ ® % o=
1299 35g 25g
&7 28 B8 96 €9 100 g 96 €% 105 B8 104
#  40c-7°C- 600" 200°C - 17-20" ¥ 22°C-90
5002135 lalorraine 5001355
5002171 Flatbread gehakt KOB ep exploring Contacteer ons
Pain plat viande hachée PAC Mini pagnotella classico mix Contactez nous!

620 g

@ 10 _EE_ 32

200°C - 3-4' 200°C - 7-9'
Baking a L L .

better world aLormaine
together BAKERY GROUP

X
35¢g

49 105 BE 64

& 22c-15' 200°C - 3-5'
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VIDEEVULLING VIDEEVULLING
VOL-AU-VENT VOL-AU-VENT
1tray =1kg — 1tray=1,5kg
10701 10702

8 10%

VIDEEVULLING
VOL-AU-VENT

1tray =2,25kg
10703

8 10%

DOTS & WINGS - AMERICAN STYLE TONIJN SKIPJACK EIGEN NAT
w DOTS & WINGS - AMERICAN STYLE THON SKIPJACK AU NATUREL
D"’/I/g;:;,, IMPERIAL
A ~ THON In stukken - natuur /

en Morceaux - au Naturel
o JONIJN

1 doos / boite = 5x 15x 40g
30821

1 blik/conserve = 1705 gr

10%

8%

KURKUMA POEDER - GEMALEN
CURCUMA POUDRE - MOULU

) KURKUMA 1 bus / vapoureuze = 500g

GEMALEN

10%




CHICK'n WINGSTICK

gl

Qo

.
HENNY’'S

CHICK'n BONELESS BUCKET WWW.HENNYS.WGRLD

LOOKPOEDER
AL EN POUDRE

Granulaat
Semoule

1 pot =700 gr

10%

SPECERIJEN VOOR KIP
EPICES POULET

1 bus/boite = 850 gr

10%

2
Verstegen

SPICES & SAUCES

NANTUASAUS
SAUCE NANTUA

| Romige saus met cognac en schaaldieren
Sauce crémeuse au cognac et crustacés

1 doos / boite =3x 1L

@

i NANTuﬁSAuEE

10%
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Volys escalopes,
une diversite etonnante

Poulet croustillant - 125g
Art.531:24 x125¢
Art.537:10 x (8 x 125g)

de réduction
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Buitenhuis : « Nous avons parfois
manqgue de temps pour les clients. »

« La premiere journée du salon a été particulierement
bonne », confirme Tommy Braem de Buitenhuis, le
spécialiste des bitterballen. « J'avais parfois I'impres-
sion que nous n‘avions pas assez de temps a consa-
crer a chaque client. Mais sinon, que du bonheur ! »

« Nous aussi, nous devons revoir sérieusement notre opinion
sur les salons, que nous pensions sur le déclin », avoue Tom-
my en toute franchise. « Nous avons constaté un véritable
engouement dés le premier jour du salon. Mais la deuxieme
journée s’est aussi tres bien passée. Nous avons alors eu la
possibilité de nous occuper de nos clients a un rythme agréa-
ble. Je tiens a présenter mes excuses aux personnes qui sont
passées lundi. Ce jour-13, il nous est parfois arrivé de vraiment
manquer de temps. Grace a 'lagencement du salon, qui était
excellent, nous étions situés a un endroit tres fréquenté. »

Pour Buitenhuis, le salon Resto-Expo a été I'occasion de pré-
senter une nouvelle fois la refonte de sa gamme de produits. «
Comme toujours, nous y avons rencontré a la fois des clients
fideles et des nouveaux », poursuit Tommy. « Ce nouvel agen-
cement de la gamme est pertinent pour les uns comme pour
les autres. Et le fait de pouvoir faire déguster 'ensemble de
notre assortiment lors d’un salon est également un vrai atout.
Car, lors de nos visites chez les clients, nous n’avons bien sir
jamais tous les produits avec nous. Lors d’un salon comme ce-
lui-ci, méme les clients fidéles peuvent donc encore faire de
belles découvertes. »

Atelier Maurice : « Nous recherchons des chefs qui ont une vision claire. »

Lors du salon Resto-Expo, Atelier Maurice n'a pas mis 'accent sur la quantité, mais bien surla qualité. « Entant que
fournisseurs d’une gamme maison de plats classiques chauds et froids, ils recherchaient des chefs désireux de se
concentrer sur leur coeur de métier. »

« Nous proposons des plats classiques,
tels que des carbonnades de boeuf, du
vol-au-vent et des boulettes a la sauce
tomate, ainsi que d’excellentes sauces,
comme la béarnaise, la sauce au poivre
ou la sauce aux champignons », résume
Gabrielle Dufailly. « Tout cela avec une
grande régularité, mais a un niveau ex-
ceptionnel. Nous nous adressons ainsi
au chef qui souhaite avoir une marge de
manceuvre, sans pour autant sacrifier
la qualité. De nos jours, on ne peut tout
simplement pas tout faire soi-méme. »

« Avec Atelier Maurice, nous nous posi-
tionnons un peu comme un sous-chef
de confiance, dont le chef sait qu'il
prépare des plats sérieux, artisanaux et
a base des meilleurs ingrédients », pré-
cise Roos Van Mulders. « Grace a notre
qualité et a notre fiabilité, le chef a les
mains libres pour se consacrer davan-
tage a ses propres spécialités ou sug-

gestions. Car il sait qu’il peut compter,
par exemple, sur une excellente sauce
béarnaise qui ne rate jamais, méme en
période de forte affluence. »

Ce positionnement a conduit Gabrielle
et Roos a rechercher le dialogue avec
les bonnes personnes. « Cest tout un
travail de recherche », admettent-ils. «
Mais ici, a Resto-Expo, nous avons tout
de méme réussi a susciter I'intérét d’un
bon nombre de visiteurs pour notre ap-
proche unique. Au cours des prochai-
nes semaines, nous allons contacter
ces personnes pour concrétiser cet
intérét. Nous savons que ceux qui nous
choisissent regrettent par la suite de ne
pas avoir pris cette décision bien plus
t6t. »




Gastronello : « Un public réceptif aux croquettes innovantes »

Au terme de ces deux journées passées a Resto-Expo, Carl Meskens (alias Carl « Kroket ») de Gastronello était
satisfait. « Nous avons accueilli un beau mélange de clients actuels et de nouveaux venus. Ce qui est intéressant,
cest que nos clients actuels sont également ouverts aux innovations audacieuses, comme notre croquette auriz
aulait. »

Gastronello s’est rapidement forgé une solide réputation gra- T,
ce a ses croquettes artisanales au fromage, aux crevettes et
aux produits de saison, destinées exclusivement a I'horeca.
Gastronello est ainsi devenu un incontournable du salon Res-
to-Expo, ou il fait toujours salle comble. « Nous ne considérons -
toutefois pas ces deux jours comme un salon commercial », : s O Bt
souligne Carl « Kroket ». « Bien s(r, tout le monde souhaite
vendre, mais, pour nous, il est plus important de convaincre
les professionnels du secteur présents de ne pas hésiter a in-
nover. »

Lors du salon, Gastronello a présenté guatre nouvelles cro-
quettes. « La ‘croquette au jambon Ganda’, la ‘croquette Tout
Bien Belgran Rouge’ (aux crevettes) et les ‘Bimi Bites’ sont les
trois premieres », explique Carl. « Elles ont été trés bien ac-
cueillies. Mais la vraie surprise, c’était tout de méme la ‘cro-
quette au riz au lait’ Une croquette dessert ludique fourrée
de riz crémeux parfumé a la vanille et enrobé d’une crolite au
spéculoos. Une croquette vraiment originale qui a été large-
ment goltée et particulierement appréciée lors du salon. Vous
allez donc la voir souvent apparaitre ces prochains mois dans
les établissements de restauration tenus par des exploitants
avisés ! »

Mekabe : « Un equilibre entre deux groupes cibles »

Pour le spéecialiste des desserts « Mekabe », e salon Resto-Expo a constitué un exercice déquilibre intéressant. «
Nous avons proposé une offre destinée aussi bien aux exploitants de friteries quaux visiteurs du salon plus tournés
vers la gastronomie », explique Bruno Vandekerckhove. « Ce nest pas évident, mais cela fonctionne. »

Pour le secteur des snacks, Mekabe a mis en avant le dessert
glacé. « Pour ce secteur, la ‘glace d’'impulsion’ représente une
réelle opportunité de générer un chiffre d’affaires supplémen-
taire », explique Bruno. « Des produits comme les Magnums
et les Cornets ont beaucoup de succes. Lors du salon, de
nombreux exploitants ont été impressionnés par nos cartes
de desserts personnalisées. Nous offrons a chaque friterie qui
propose nos glaces une jolie carte des desserts sur mesure,
imprimée sur papier glacé, sur laquelle figurent ses choix de
produits et ses prix. »

Pour les brasseries et les restaurants, Mekabe a démontré la
polyvalence de l'entreprise en tant que spécialiste de la pa-
tisserie. « Nos produits haut de gamme sont parfaits pour le
cuisinier exigeant, qui sait qu’il n'est pas patissier, mais qui
souhaite tout de méme proposer des desserts de qualité sur
sa carte. Quiconque goUte notre offre est, pour ainsi dire, con-
quis. Mais ce qui attirait vraiment tous les regards, c’était sans P
aucun doute la boite de ‘crépes Roger Van Damme’. Ce grand —
chef a créé pour nous une crépe que Nous Proposons au rayon
surgelés dans une boite de 125 pieces que 'on peut décon-
geler une a une. Cette solution facile d’emploi a remporté un
franc succesiici. »
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PORTRAIT DE COLLEGUE

De Frietcorner :

« Deux murs de cuisson pour les livraisons a domicile »

Pour répondre a la forte demande de livraisons a domicile, Sandra et Tommy, de la friterie De Frietcorner, ont in-
stallé un deuxieme mur de cuisson. Une entrée et une sortie distinctes pour les livraisons et trois voitures viennent
compléter le tableau. « Et dire que tout a commencé par une idée de notre fils pendant la pandémie, a laquelle

5]

« C'est pendant la pandémie que mon
fils Jarno a eu I'idée de se lancer dans
la livraison a domicile » se souvient
Sandra. « En fait, je n’étais pas vraiment
pour. Je pensais que cela générerait
beaucoup de problemes et n’appor-
terait pas grand-chose. Nous avons
quand méme fini par essayer. Nous
avons commencé modestement, avec
quelques livraisons a vélo. Puis nous
sommes rapidement passés a un cy-
clomoteur. Cing ans plus tard, nous
avons trois voitures et deux friteuses. »

Sandra Wauters et son mari Tommy
Meysman ont désormais installé deux

Jétais en fait opposée », dit Sandra en riant.

murs de cuisson distincts pour faire
face a 'augmentation des commandes
en ligne et des livraisons a domicile.
« C’était la seule fagon de continuer a
bien servir nos clients », explique San-
dra. « Tommy est responsable du mur
de cuisson destiné aux clients présents
dans la friterie. Avec mon fils Jarno, je
m’occupe de lautre mur de cuisson,
oU nous préparons les commandes
destinées aux livraisons a domicile. »

Le planning permet de livrer une com-
mande par voiture toutes les cing mi-
nutes. « Parfois, on peut en faire plus,
parfois moins », précise Sandra. « Tout
dépend de la distance. Car nous avons
aussi des clients du quartier qui de-
mandent a étre livrés a domicile. Nous
allons jusqu’a environ 10 km. Les jours
les plus calmes, il 'y a gu’une seule voi-
ture qui circule, car seul Jarno travaille,
mais tous les autres jours et le week-
end, il y en a trois. Le vendredi matin, a
8 heures, le carnet de commandes est
souvent déja plein jusqu’a 21 heures. »

Frais de livraison

En fonction de la distance, les clients
paient entre 2 et 5 euros supplémen-

taires pour la livraison. « Personne n’y
voit d’inconvénient » ont constaté
Tommy et Sandra. « Méme les gens qui
habitent dans la rue d’a cété paient ce
supplément minimum. Alors gu’ils ne
paient que 50 centimes de plus s’ils
commandent en ligne et viennent cher-
cher leur commande eux-mémes. Il va
sansdire que cela ne nous rapporte pas
grand-chose, mais en faisant appel a
des étudiants et a des travailleurs flexi-
bles comme chauffeurs, c’est faisable.
»

Des frites bien chaudes

De nombreux collégues redoutent que
la livraison a domicile entraine souvent
une perte de qualité, ce qui les retient
de selancer. « Nous n'avons jamais regu
de plaintes a ce sujet. Chez nous, tout
est emballé a trois reprises dans du pa-
pier. Puis lacommande est placée dans
une boite en carton afin que tout reste
bien en place. Et ensuite, pour le trans-
port, elle est encore mise dans une
caisse. Les frites restent bien chaudes,
car nous livrons toujours a I'heure. Les
gens y sont tellement habitués gu’ils
appellent dés qu’il y a quelques minu-
tes deretard. »

Pas de perte de chiffre daffaires grace a la livraison a domicile

De nombreux exploitants de friteries craignent que les personnes qui se font livrer a do-
micile limitent leur commande au strict minimum : quelques frites et un snack. Avec un
risque de perte de chiffre daffaires ala clé. Chez De Frietcorner, en tout cas, ce nest pas

ce gu’ils constatent.

On pourrait penser que les gens
consomment la mayonnaise ou le ket-
chup gu’ils ont dans leur propre réfri-
gérateur. Et les boissons achetées
moins cher au supermarché. Mais les
années d’expérience de De Frietcorner
montrent que les clients privilégient
avant tout le confort lorsqu’ils se font
livrer.

« Nous constatons que les gens
réfléchissent davantage a leur com-
mande lorsqu’il s’agit d’une livraison a
domicile. Quand les gens viennent di-

rectement sur place, on sait presque
d’avance ce gu’ils vont demander. En
général, des classiques. Mais prenons
'exemple du taco : nous en vendions
tres peu, mais il marche tres bien dans
les commandes a emporter. Je pense
que les gens prennent plus de temps a
parcourir le menu en ligne. Et les ventes
de boissons ne sont pas en reste non
plus. De nombreuses commandes in-
cluent également des boissons. Il nous
est déja arrivé de recevoir des com-
mandes ou il y avait plus de boissons
que de frites | »




Nouvelle genération, nouvelles idéees

DE FRIETCORNER

Tommy et Sandra sont ravis que leur fils Jarno et sa compagne travaillent désormais avec eux. Cela leur donne
bien slr des perspectives davenir et leur offre davantage dopportunités de chiffre d'affaires. Mais il faut aussi
s’habituer aux idées d’'une génération plus jeune.

Spaghetisaus

Tomalenaaus

Alors que leur ainé se sent plus a l'aise
dans son travail dans le secteur de la
construction, son jeune frére Jarno se
consacre pleinement a la friterie. Au-
trefois étudiant jobiste, il a déja prouvé,
grace a sonidée de livraison a domicile,
qgu’il avait le sens des affaires. « Il est
doué pour cela », reconnait Sandra avec
fierté. « Il gére aussi trés bien tout ce

qui tourne autour des livraisons. Mieux
encore : il arrive parfois qu’il donne un
coup de main au service habituel. Tom-
my s’en occupe, tandis que je suis a la
friteuse pour préparer les commandes
alivrer a domicile. »

Depuis que son fils Jarno et sa com-
pagne se consacrent entierement a De

Van Langenhové&rééﬁ@?@@ Sint-Gillis-Dendermonde

Frietcorner, I'établissement est ouvert
tous les jours. Le lundi et le mardi, seu-
le la jeune génération est au travail. Le
mercredi et le jeudi, c’est au tour des
« anciens ». Puis tout le monde est sur
le pont le week-end. « Cest réconfor-
tant de savoir que la reléve est la », dit
la maman, rayonnante. « Cela apporte
tout de méme une certaine tranquillité
d’esprit et un peu de répit. Mais je pré-
cise quand méme que, par exemple, le
vendredi, je suis sur place t6t le matin,
alors gu’il peut arriver bien plus tard.
Mais je reconnais volontiers qu’il a par-
fois de bonnes idées. Il voulait davanta-
ge d’éclairage sur notre fagade extéri-
eure. Moi pas. Il a eu ce gu’il voulait, et
j'avoue que c’est mieux maintenant. »

Administration

Selon Sandra, les choses n'ont pas tant
changé pour cette nouvelle génération.
«lls ont toutefois le grand avantage que
nous connaissons a présent bien tou-
teslesficelles. Quand nous avons com-
mencé, nous n‘avions aucune idée de
ce que c’était que d’étre indépendants.
Nous étions occupés par le travail en
friterie. Pour apprendre plus tard, a la
dure, que les formalités administrati-
ves sont tout aussi importantes. lls ne
commettront pas la méme erreur. »

De Frietcorner
en quelques chiffres
Frites
Petite 2,80 €, grande 3,60 €

Loaded fries
Entre 9,20 € et 10,70 €

Meilleures ventes de snacks
Fricandelles et boulettes

Burgers maison
Entre 5€ et 5,80 €

Graisse mélangée
Graisse de beoeuf raffinée

Ouvert 7 jours sur 7
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DIRANIKEN / BOISSONS

ICE TEA GREEN CAN 33 CL
ICE TEA GREEN CAN 33 CL

ICE TEA ORIGINAL CAN 33 CL
ICETEA REGULAR CAN 33 CL

Bruisend
Pétillant

1tray =24 x 33 cl

Niet-Bruisend
Non-Pétillant

p o 1tray =24 x 33 cl
GREEN

ICE TEA

ICE TEA PERZIK CAN 33 CL
ICE TEA PECHE CAN 33 CL

Niet-Bruisend
Non-Pétillant

1 tray =24 x 33 cl

13%

ICE-TEA ZERO BRUISEND CAN 33CL
ICE-TEA ZERO PETILLANT CAN 33CL

Bruisend
Pétillant

1tray=24x33cl




NON - FO0D

SNRPY ToRK]

LUNCHSERVETTEN - WIT
SERVIETTES LUNCH - BLANC

2 laags - 1/4 vouw - 33x33 cm
2 couches - 1/4 plié - 33x33 cm

1 doos / boite = 10 x 200 st / pcs

20%

[ Servetten 20 cm x 20cm
Zwart - Wit - Kiwi

Cream - Chesnut

1 pack = 402 stuks

Serviettes 20 cm x 20cm
Noir - Blanc - Kiwi
Créme - Chataigne

1 paquet = 402 pieces

OFFRE HYGIENE DES MAINS

-20%

=
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REF1695 REF1611 REF 1605 REF 3795 REF 3711 REF 3705 REF 6095 REF 6011 REF 6005
Pour une désinfection et une hygiéne Laisse les mains douces

Savon mains antiseptique moussant qui
élimine les germes

parfaite des mains

Agréablement parfumé

Sans eau, sans rincage, sans essuyage Respecte I'épiderme sans risgt

Girp

°
| PROFESSIONAL |
Retrouvez la gamme DIPP Professional sur d | pp.eu GECE=SSIONAR

www.dipp.eu
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858502
SANS SOUCIS Dach Prof

UN LINGE ECLATANT Poudre Pro
9,1kg 130sc

il
e LT

Professional” .

b | Fogiioﬁ

' Rimuave anche le macchie difficili ed i cattivi odori
e s e e ot s s o Voo e i vekden x ot
" Extra potere pulente per extra igiene

Ue prousvice seminyart remarguabile pou une e Sarli @ Ears g voor et bypee




FARM FRITES )

) Rings Battered
Seasoned Wedges Skin-On Coated"
Chili Cheese Toppers
Mozzarella Sticks
Finest Super Fine Fries SMM

serving happiness farmfrites.com



NON - FOOD

\ CIF PROF SCHUURMIDDEL ORIGINAL
CIF PROF CREME NORMAL

XXL PACK

1 fles / bouteille =2 L

ol o

@) Sviversey

CIF PROF SCHUURCREME CITROEN
CIF PROF CREME RECURANTE CITRON

Schuurcreme
Créme récurante

1 fles / bouteille = 2 L

@Diversey

A SOLENIS COMPANY

INDUSTRIELE REINGER MET AMMONIAK VIGOR 1 0 L
NETTOYANT INDUSTRIEL AMMONIAQUE

Allesreiniger /
Détergent universel

1 bidon=10L
100874683




SAUZEN / SAUGES

Intense tomaat, verfijnd gekruid.
Tomate intense, subtilement épicée.

Traditie in smaak. I I
Traditionnellement bon.

o) Promo mai

‘Brazil 1L, 3L, pet 3L, box 5L & 10L
-Brazil Halal 1L, box 5L & 10L
-Algérienne 10L -Cocktail 1L, 3L, box 5L & 10L
-Vinaigrette Piquante -Cocktail Halal 1L, box 5L & 10L

1L & 2L -Samurai 1L, 3L, pet 3L, box 5L & 10L
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Avec pres de 1500 etablissements
horecainscrits surlaliste des partici-
pants au salon Resto-Expo fin mars,
nous avons ecrit ensemble une peti-
te page de'histoire. La combinaison
unique d’'un salon innovant avec des
exposants inspirants, des déemon-
strations captivantes, une restaura-
tion de qualité et une ambiance uni-
que permet de contrer la tendance
a la baisse qui touche actuellement
le secteur des salons profession-
nels. Et cela, nous le devons a votre
presence tres appreciee. Nous es-
DErons que vous avez trouvé chez
nous un moment de détente agrea-
ble, mais également 'inspiration né-
cessaire pour réaliser de bons résul-
tats au cours des prochains mois,
gue nous espéerons ensolelllés.

Merci de tout cceur !




MAISON

DESPRIET




EN / SAUG

"\QQD/“

ANNO 1886

Bestel nu!

Commandez maintenant ! X
foodservice@manna.be A TAAAABLE'!

*seulement valables
sur les produits présentéS

SINCE 1963

A0

Foffow us on (1@ () :.E,E!':
9432 (019322778 [E1&I"S

AWAY Frow HOME

TOMATO FRITO
TOMATO FRITO

Rijke tomatensaus met gefruite ui en look.
Sauce tomatée riche avec d'oignon et
d'ail frits.

1 karton / carton=2 L

15%
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Lutosa

S

1 |BELGISCHE KROKETTEN
CROQUETTES BELGES

CULINAIRE ROOM 20% - 1L
CREME CULINAIRE 20% - 1L

UHT met boter
au beurre
1brik=1L ' {zak/sac=2,5kg

&,

Ad van
Geloven

SNACKS

st o}

MEESTER KIPCROQUETTE
CROQUETTE DU MAITRE AU POULET

1 doos / boite =18 x 100 gr

'O,

1 _— . RN
Ad van Ad van
Geloven e Geloven
- SNACKS ~ & £ SR SNACKS
i - B

| KIPPETS

MEESTER GARNAALCROQUETTE
KIPPETS

CROQUETTE DU MAITRE AU CREVETTES

1 doos / boite = 120 x 18 gr

1 doos / boite = 20 x 80 gr
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Brioche bun

promotion exclusive
2104

)y exploring




